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HALAMAN PERSEMBAHAN

"Do not judge, or you too will be judged. For in
the same way you judge others, you will be
judged, and with the measure you use, it will be

measured to you."
-Matthew 7:1-2

"Be perfect, therefore, as your heavenly Father is perfect.”

-Matthew 5:48

25 Karena itu Aku berkata kepadamu: Janganlah khawatir akan hidupmu, akan
apa yang hendak kamu makan atau minum, dan janganlah khawatir pula akan
tubuhmu, akan apa yang hendak kamu pakai. Bukankah hidup itu lebih penting
dari pada makanan dan tubuh itu lebih penting dari pada pakaian?

26 Pandanglah burung-burung di langit, yang tidak menabur dan tidak menuai
dan tidak mengumpulkan bekal dalam lumbung, namun diberi makan oleh
Bapamu yang di sorga. Bukankah kamu jauh melebihi-burung-burung itu?

27 Siapakah di antara kamu yang karena kekhawatirannya dapat menambahkan
sehasta saja pada jalan hidupnya?

28 Dan mengapa kamu khawatir akan pakaian? Perhatikanlah bunga bakung di
ladang, yang tumbuh tanpa bekerja dan tanpa memintal,

29 namun Aku berkata kepadamu: Salomo dalam segala kemegahannya pun tidak
berpakaian seindah salah satu dari bunga itu

- Matius 6:25-29 -
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Tuhan Yesus Kristus, Juru Selamatku

Bapak, lbu, kedua adikku dan *non’ yang selalu
menyemangatiku;

Sahabat — sahabat dan teman seperjuangan;

Dan semua pihaksyang telah membantu

Hingga selesainya skripsi ini.

Matur Nuwun.
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ABSTRAKSI

Ketika konsumen mempertimbangkan untuk membeli sebuah barang, tidak jarang
konsumen dihadapkan pada banyaknya variasi merek yang ditawarkan oleh satu
jenis barang saja. Hal tersebut menunjukkan betapa beratnya persaingan yang
dihadapi oleh sebuah produk. Persaingan yang demikian juga terjadi di dalam
persaingan di industri yang berhubungan dengan bumbu dapur, salah satunya
kecap. Dalam keputusannya membeli sebuah merek kecap, terdapat faktor-faktor
yang mempengaruhi konsumen untuk membeli sebuah produk kecap dengan
merek tertentu. Perusahaan yang berhasil menjual produknya adalah perusahaan
yang dapat mengetahui-kebutuhan para pelanggannya. Oleh karena itu penting
bagi perusahaan untuk ‘mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi konsumen
membeli sebuah produk.

Melalui penelitian dengan menggunakan analisis faktor, penulis berhasil
menemukan faktor-faktor yang mempengaruhikonsumen dalam membeli kecap
manis cap Bango yaitu faktor kemudahan untuk mendapatkan produk, rasa manis
yang pas, aman untuk dikonsumsi, dibuat dari bahan alami, merek.yang terkenal,
dan harga yang terjangkau dengan factor kemudahan mendapatkan produk
sebagai factoryang berpengaruh paling dominan dalam mempengaruhi konsumen
membeli kecap manis cap Bango.

Kata kunci : produk, keputusan pembelian, konsumen, analisis faktor
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