Lampiran Permohonan Informasi Publik KPU Kabupaten Badung
Semarang, 23 Oktober 2020

Perihal : Permohonan informasi
Medsos Pasangan Calon
Lampiran: fotokopi KTP

Kepada Yth:

PPID KPU Kabupaten Badung
Di

tempat

Dengan hormat,
Perkenalkan saya:

Nama : Cornelia Agata Wiji Setianingrum
Mahasiswa ~ : Program Studi Illmu Komunikasi, Fakultas Hukum dan
Komunikasi
Universitas Katolik Soegijapranata, Semarang
NIM :17.M1.0040
Alamat : Desa Jatinegara, RT 03/ RW 03, Sempor, Kebumen, Jawa Tengah

Alamat email : agatawiji22@gmail.com

Saat ini sedang menyiapkan proposal skripsi dengan judul “Komunikasi Politik
Melalui Media Sosial oleh Paslon Tunggal di Pilkada Serentak 2020 (Studi Kasus
25 Kabupaten/Kota dengan Paslon Tunggal) *. Untuk itu hendak mengajukan
permintaan informasi akun media sosial yang dimiliki dan dilaporkan pasangan
calon ke KPU (Model BC4-KWK).

Atas perhatian dan bantuannya, diucapkan terima kasih.

Hormat saya,
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