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Abstrak 

 
Pemilihan umum kepala daerah serentak 2020 memiliki sedikit perbedaan 

dengan pemilihan umum sebelumnya, yakni dari segi adanya regulasi pembatasan 

jumlah orang yang berkumpul dalam menjalankan proses selama masa pemilihan 

umum. Regulasi ini tentunya karena adanya bencana non alam pandemi Covid-19. 

Adanya pembatasan kegiatan dan berkumpulnya masyarakat dalam jumlah 

banyak tentunya berpengaruh terhadap proses kampanye. Regulasi tersebut 

akhirnya disesuaikan dengan adanya Peraturan Komisi Pemilihan Umum (PKPU) 

Nomor 6 Tahun 2020, yang mengatur tentang pemanfaatan media sosial sebagai 

media kampanye, maka penelitian ini melihat bagaimana pasangan calon 

memanfaatkan sosial media sebagai media penyampaian pesan kampanyenya di 

Pilkada Serentak 2020. Metodologi yang digunakan yakni analisis deskriptif 

kualitatif. Hasil penelitian ini yakni, akun yang aktif menyampaikan informasi 

mengenai pasangan calon di Pilkada Serentak 2020 tidak lebih dari 50%, bila 

dibandingan seluruhnya, bahkan terdapat akun yang tidak digunakan untuk 

berkampanye sedangkan akun tersebut memiliki kelebihan dari segi jumlah 

pengikut. Sedangkan pesan kampanye yang diperoleh dari penelitian ini yakni 

menyoroti bahwa pasangan calon lebih banyak mengunggah pesan kampanye 

bersifat informasi yang berisi mengenai profil diri, Visi Misi, hingga Program 

Kerja yang ditawarkan kepada khalayak pemilih. 

Kata Kunci : Pilkada, Pesan Kampanye, Media Sosial 

The 2020 simultaneous of regional head general election has a slight 

difference from the previous general election, namely in terms of regulations 

limiting the number of people who gather in carrying out the process during the 

general election period. This regulation is of course due to the non-natural disaster 

of the Covid-19 pandemic. Restrictions on activities and the gathering of large 

numbers of people certainly affect the campaign process. The regulation was 

finally adjusted to the General Election Commission (PKPU) Regulation Number 

6 of 2020, which regulates the use of social media as a campaign media, so this 

study looks at how candidate pairs use social media as a medium for delivering 

their campaign messages in the 2020 Simultaneous Regional Elections. The 

method used is qualitative descriptive analysis. Results of this study are, accounts 

that are active in conveying information about candidate pairs in the 2020 

Simultaneous Pilkada are no more than 50%, when compared to all of them, there 

are even accounts that are not used for campaigning while these accounts have 

advantages in terms of the number of followers. Although the campaign 

information obtained from this research emphasizes that candidates mostly upload 

campaign messages that include their personal data, vision, and mission, and 

Work plan provided to voters. 

 

Keywords : Pilkada, Campaign Message, Social Media 
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