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ABSTRAK 

 

Dalam kehidupan sehari-hari, kayu merupakan bahan baku yang digunakan 

untuk memenuhi berbagai macam kebutuhan manusia. Kayu merupakan bahan baku 

yang digunakan dalam memenuhi berbagai macam kebutuhan manusia. Pada 

pemanfaatannya, seringkali kayu tidak dapat digantikan dengan bahan lain karena 

memiliki sifat yang khas. Produksi kayu di Jawa Tengah cukup besar sehingga 

industri kayu maupun furniture cukup berkembang namun seringkali limbahnya 

kurang termanfaatkan. Penelitian dalam thesis ini merupakan perencanaan bisnis 

dengan nama Me and Wood yang melakukan produksi merchandise gantungan kunci 

berbahan dasar limbah kayu sehingga memiliki nilai ekonomi lebih tinggi karena 

dibuat secara detail dan diproduksi secara handmade. Nama Me and Wood memiliki 

filosofi bahwa ada ikatan dan totalitas dari pembuat dengan produk yang dihasilkan.  

Penelitian ini bertujuan untuk menyusun perencanaan bisnis gantungan kunci 

Me and Wood untuk bersaing dalam pasar souvenir terutama yang berbahan baku 

kayu ditinjau dari aspek pemasaran, Sumber Daya Manusia, aspek operasi dan 

keuangan. Penelitian ini memberikan wawasan mengenai perencanaan bisnis, 

pengujian kelayakan bisnis dan menjadi referensi khususnya yang berhubungan 

dengan studi kelayakan bisnis serupa dimasa mendatang. 

Untuk mengetahui peluang bisnis Me and Wood maka dilakukan survey 

terhadap 58 responden dan observasi terhadap produsen dengan produk serupa yaitu 

Sanggar Peni dan Souvenir Subur. Analisis responden banyak menggali informasi 

tentang latar belakang calon konsumen dan ketertarikannya terhadap produk 
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gantungan kunci handmade Analisis dari sudut pandang pesaing dilakukan dengan 

melihat perencanaan strategis dengan mengevaluasi kekuatan (strengths), kelemahan 

(Weaknesses), peluang (Opportunities), dan ancaman (threats) dalam suatu proyek 

bisnis.  

Pemasaran produk direncanakan akan memanfaatkan media online seperti 

website, media sosial seperti Instagram, Facebook dan Twitter, serta melalui media 

e-marketplace untuk transaksi seperti Bukalapak dan Tokopedia. Melalui 

perencanaan yang inovatif, diharapkan bisnis ini dapat berkembang dan memiliki 

proses produksi yang efisien. Me and Wood direncanakan berada di Kaliwungu, 

Kendal, Jawa Tengah. letaknya yang tidak jauh dari jalur Pantura di antara Kota 

Semarang dan Kota Kendal mudah diakses dan karena termasuk kawasan Kabupaten 

Kendal maka biaya sumber daya manusia akan lebih rendah. Sumber Daya Manusia 

yang terlibat memiliki spesifikasi, deskripsi pekerjaan, struktur organisasi yang jelas 

dan keterampilan. Dari hasil perhitungan yang dilakukan, Payback Period 

perusahaan Souvenir Me and Wood dapat diraih dalam waktu 2 tahun 2 bulan, NPV 

sebesar 343.441.899, IRR 49,06% yang lebih besar dari pada bunganya dan PI 

sebesar 7,06%. Jika kondisi sesuai dengan perkiraan yang telah diteliti maka 

perusahaan souvenir Me and Wood dianggap layak untuk direalisaikan. 

 

Kata kunci: kayu, limbah, merchandise, handmade, online 
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