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ABSTRAK

Kuliner nasi glewo adalah salah satu hal yang perlu dilestarikan agar tidak hilang dan dapat
dinikmati oleh semua kalangan khususnya kaum muda yang gemar akan kuliner. Banyak orang tidak
tahu bahwa warga asli Semarang tidak tahu bahwa nasi glewo adalah makanan jaman dulu sejak tahun
1930 dan kemudian diangkat kembali pada tahun 2017. Nasi glewo adalah kuliner dengan kuah khas
rempah dengan bumbu areh, berbahan baku koyor atau otot sapi dan juga potongan daging sapi dengan
rasanya yang gurih sedikit pedas ditambah dengan emping blinjo sebagai pelengkapnya. Jumlah
pedagang nasi glewo pun sedikit dan tidak banyak di temui. Kurangnya litelatur yang membahas

tentang kunliner ini membuat namanya semakin surut.

Maka dari media promosi nasi glewo sangat diperlukan untuk mempopulerkan kembali kuliner
jaman dulu ini yang sudah tidak banyak dikenal masyarakat karena seiring berkembangnya jaman.
Melihat dengan kurangnya litelatur yang membahas informasi mengenai kuliner ini maka media
promosi sangat tepat untuk membuka wawasan masyarakat mengenai kuliner ini. Sebab kuliner ini jika
tidak dilestarikan serta informasinya disebarkan luaskan lambat laun akan benar — benar hilang dan
tidak dikenal masyarakat. Padahal kuliner ini:adalah kuliner keluarga di Semarang yang mulai dijajakan

kembali hingga saat ini.

ABSTRACT

Glewo rice is one of the things that needs to be preserved so that it is not lost and can be enjoyed
by all people, especially young people who like-culinary. Many people do not know that Semarang
native people do not know that glewo rice is a food of old since 1930 and was later reappointed in 2017.
Glewo rice is a culinary specialty with areh spices, made from raw koyor or beef muscle and also cuts
of meat cows with a slightly spicy savory taste coupled with blinjo chips as a complement. The number
of traders of glewo rice was fewand not many were met. The lack of literature that discusses the kunliner

makes his name recede.

So from the promotion media of glewo rice, it is very necessary to popularize this old-time
culinary that has not been widely known by the public because as time goes on. Seeing the lack of
literature that discusses information about culinary media, the promotion media is very appropriate to
open up people’s insight into this culinary experience. Because this culinary if not preserved and the
information disseminated widely will eventually be truly lost and unknown to the public. Even though

this culinary is a family culinary in Semarang which began peddling back to the present.
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