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ABSTRAK 

 

Nama   : Owen Rahadian 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul                          : STEREOTIP LAKI-LAKI PADA IKLAN TELEVISI 

PARFUM AXE TERHADAP MASKULINITAS PRIA 

METROSEKSUAL (Analisis Semiotika Iklan Parfum Axe 

Versi “Dark & Gold Temptations”)  

 

Dewasa ini, periklanan merupakan hal yang penting dalam melakukan 

sebuah promosi. Seperti kita ketahui, sebuah ide-ide kreatif banyak dipakai 

dalam pembuatan iklan untuk menarik perhatian para calon konsumen yang 

dituju. Salah satu ide kreatif yang kerap tidak disadari oleh masyarakat adalah 

dengan menggunakan konsep maskulinitas pria. Konsep ini biasanya digunakan 

dalam membuat iklan produk pria dengan tujuan menarik minat calon konsumen 

khususnya pria terhadap produk tersebut. 

Dalam penelitian ini, penulis meneliti sebuah iklan televisi yang 

menggunakan konsep maskulinitas pria metroseksual. Iklan tersebut adalah 

iklan televisi parfum Axe “Dark & Gold Temptations”. Didalam konsep tersebut 

terdapat simbol-simbol yang membentuk stereotip pria metroseksual pada laki-

laki dengan tujuan para calon konsumen pria tertarik terhadap produk tersebut. 

Dalam penelitian ini menggunakan teori pria metroseksual menurut Euro RSCG 

Wolrd-wide dalam buku karya Hermawan Kartajaya.  

Konsep semiotika Roland Barthes menjadi dasar metodologi penelitian 

ini. Konsep ini menunjukkan sebuah makna denotasi, konotasi, dan mitos pada 

iklan parfum Axe “Dark & Gold Temptations”. Makna denotasi, konotasi, dan 

mitos parfum Axe Dark Temptations dalam penelitian ini digambarkan sebagai 

pria yang lembut, hangat, dan sederhana. Untuk parfum Axe Gold Temptations 

digambarkan sebagai pria yang elegan dan mewah. Sifat dari kedua pria tersebut 

sangat berbeda satu sama lain namun memiliki ciri pria metroseksualnya 

tersendiri. Nantinya, pria parfum Axe Dark Temptations & Gold Temptations akan 

membentuk sebuah stereotip maskulin pria metroseksual yang berbeda dengan 

teori yang sama. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Owen Rahadian 

Major   : Communication Studies 

Title                          : MALE STEREOTYPES IN AXE PERFUME’S TV 

ADVERTISEMENT REGARDING MASCULINITY OF 

METROSEXUAL MEN (Semiotic Analysis of Axe 

Perfume’s Advertisement “Dark and Gold Temptations” 

version)  

 

Recently, advertising is a necessity in promoting products. As we have 

already acknowledged, creative ideas saw heavy use in making advertisements to 

attract targeted consumers. One of those creative ideas that people often did not 

realize was the usage of male masculinity concept. Usually, this concept is used for 

commercializing male products so that potential consumers would be particularly 

attracted to the product that is advertised. 

 In this research, the writer was analyzing a TV advertisement in which 

masculinity concept in metrosexual men was used. The advertisement that is 

mentioned was a TV advertisement- Axe Perfume’s “Dark & Gold Temptations”. 

The concept contained several symbols shaping metrosexual men in males so 

that the targeted male consumers would be interested to the product. In this 

research, the writer used metrosexual men theory according to Euro RSCG 

World-wide written in the book by Hermawan Wijaya. 

 Roland Barthes’ semiotic concept was used as the basis for the method of 

this research. The concept represented meanings in regard to denotation, 

connotation, and myth contained in Axe’s “Dark and Gold Temptations”. The 

meaning in terms denotation, connotation, and myth contained in Axe’s “Dark 

Temptations” was described as a gentle, smooth, warm, and modest man. In 

Axe’s “Gold Temptations”, the man was described as an elegant and luxurious 

man.  These two men had striking difference in character but both had their 

own characteristics as a metrosexual man. Later, Axe Perfumes’ “Dark and Gold 

Temptations” would shape different stereotypes in regard of masculine 

metrosexual male with the same theory. 
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