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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Threat Emotion dan  
Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik ETUDE baik secara 
parsial dan simultan. Populasi dalam penelitian ini adalah semua konsumen yang 
membeli kosmetik merek ETUDE di Semarang. Sampel pada penelitian ini adalah 
mereka yang membeli kosmetik merek ETUDE di Semarang dengan jumlah sampel 
diambil sebanyak 100 orang responden karena jumlah populasi yang tidak diketahui 
dengan pasti. Adapun teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 
sampling.  

Berdasarkan pada hasil analisis regresi dan pembahasan pada bagian 
sebelumnya, maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut: (1) Terdapat pengaruh 
positif dan signifikan antara Threat Emotion terhadap Keputusan Pembelian produk 
kosmetik ETUDE. (2) Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Brand Trust 
terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik ETUDE. (3) Terdapat pengaruh 
positif dan signifikan antara Threat Emotion dan Brand Trust terhadap Keputusan 
Pembelian Pembelian Produk Kosmetik ETUDE. 
 
Kata Kunci : Threat Emotion, Brand Trust , keputusan pembelian, kosmetik merek 

ETUDE 
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