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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Tuhan bersabda, * Sungguh Aku berkata kepadamu apabun yang kamu minta
dalam doa akan diberikan kepadamuy, bila kamu percaya .
( Markus 11 : 23 - 24)
" Janganlah hendaknya kamu kuatir tentang apapun juga tetapi nyatakanlah
~————— dalam segala hal keinginanmu kepada Allah dalam doa dan permohonan
dengan ucapan syukur - ((Filipi 4 : 6 )
" Banyaklah rancangan di hati manusia tetapi keputusan Tuhanlah yang
terlaksana ®. ( Amsal 19 : 21 )
" Marilch kita berpegang pada pengakuan tentang pengharapen kita sebab Ia
yang menjanjikannya setia". ( Ibrani 10: 23 )

“ Berjanjilah pada dirimu sendiri bahwa kamu harus berhasil mencapai
kesuksesan maka akan tercapailah segala yang dicita — citakan asal
kita percaya akan mukjizat Tuhan dan jangan lupa berpasrah diri

hanya kepada Tuhan kita Yesus Kristus "

Karya sederhana ini kupersembahkan :

\

~Yeswvs Chr/s ¢ ataskemurahan hati - NY4A

~ Untuk mama, papa, kakakku serta keponakanku
yvang lucu 4 ¢ & yang tercinta dan terkasih.

~ Sobat - sobatku semua pang telah dengan sabar

mendengar keluh kesahku selama ini.
FThank s

i



Nama

NiM

NIRM

Fakullas.

Jurusan

Judul

Perpustakaan Unik

HALAMAN PERSETUJUAN SKRIPSI

- M.Wahyu Novita.C

197.30.3112

1 97.6.111.02016.50120

: Ekonomnt
- Manajemen

PENGARUH ISI BERITA,  HARGA, TAMPILAN DAN

KEMUDAHAN - MEMPEROLEH TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN DALAM MEMBELI SURAT KABAR

{ Studi kasus pada konsumen surat kabar di Kelurahan Salaman

Mloyo Kecamatan Semarang Barat )

Disetujui di Semarang, 21 Desember 2001

Pembimbing Utama

o

( Drs. H.Daryono Rahardjo, MM ) |

iii



Perpustakaan Unik

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI

Judul PENG;*\RUH ISI BER&TA, HARG.A, TAMPILAN DAN KEMUDAHAN
MEMPEROLEH TE_RHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM.-
MEMBELI SURAT KABAR
{ Studi kasus pada ko.nsumen surat kabar di Kelurahan Salaman Mloyo

Kecamatan Semarang Barat }

- . Disusun Oleh :

Nama : M.Wahyu Novita. C
NIM 97303112

NIRM : 97.6.111.02016.50120

Telah diujt dan dipertahankan dihad_ap'an dewan penguji dalam - sidang yang
.' diselenggarakan pada : -

"Hadi . : Rabu

Tanggal . : 13 Maret 2002
Semarang, © Maret 2002
Dekan Fakultas Ekonomi : Koordinator Penguji

( Vincent Didiek W.A, PhD) " (BenKamoB.P, SE,MM)

v



Perpustakaan Unik

alp
me ABSTRAK

d_it‘ Memasuki era globalisasi dengan ciri perkembangan teknologi komunikasi
SI§ . berdampak pada meningkatnya kebutuhan masyarakat akan informasi. Masyarakat
tert perlu mengikuti peristiwa — peristiwa yang terjadi dilingkungan sekitar baik yang
menyangkut bidang ekonomi, politik, sosial budaya, olah raga serta berbagai bidang

dit lainnya. Salah satu media yang efektif adalah melalui surat kabar. Karena surat kabar
sig tidak lagi hanya sebagai salah satu sumber berita utama bagi masyarakat juga menjadi
kep kekuatan pembentuk pendapat umum dan alat pendidikan.
Maraknya dunia penerbitan surat kabar menjadi peluang bisnis bagi para
~ditu pengusaha dalam menerbitkan suatu media informasi. Persaingan yang terjadi menuntut
sig pihak perusahaan untuk semakin jeli dalam melihat pangsa pasar yang akan
terh dimasukinya. Masing — masing perusahaan penerbitan surat kabar berlomba untuk
menonjolkan keunggulan produknya baik secara fistk maupun materi berita yang lebih
yan, berkualitas. Untuk itu  perusahaan penerbitan Surat kabar perlu mengetahui
sig faktor — fakror yang mempengaruhi konsumen dalam membeli surat kabar diantaranya
sign isi berita, harga, tampilan dan kemudahan memperoleh.
_ Permasalahan yang diajukan dalam penelitian ini adalah apakah terdapat
harg pengaruh yang signifikan antara faktor isi berita, harga, tampilan dan kemudahan
76 memperoleh secara parsial dan simultan dengan keputusan konsumen dalam pembelian
Pen; surat kabar.
isi Scdangkan tujuan yang hendak dicapai dalam penelitian ini adalah untuk
men mengetahui apakah terdapat pengaruh yang signifikan antara faktor isi berita, harga,
sura tampilan dan kemudahan memperoleh baik secara parsial maupun simultan terhadap
: keputusan konsumen dalam membeli surat kabar.
dico Manfaat penelitian ini adalah bagi pihak pencrbitan, hasil penelitian ini sebagai
» bahan masukan dalam mengambil keputusan untuk menentukan strategi pemasaran
'_ yang tepat / bagi pembaca, hasil penelitan ini diharapkan dapat bermanfaat sebagai
'] bahan pertimbangan pada saat akan mengambil keputusan untuk membeli surat kabar
: ¢/ bugi pihak - pihak lain, sebagai suatu informasi untuk meningkatkan pengetahuan dan
1 alat perbandingan pada penelitian selanjutnya.
1 Dalam penelitian ini hipetesis yang diajukan adalah terdapat pengaruh yang
1 signifikan baik secara parsial maupun simultan antara faktor isi berita, harga, tampilan
i dan kemudahan memperoleh dengan keputusan konsumen dalam membeli surat kabar.
I Populasi dalam penelitian ini adalah kepala keluarga yang bertempat tinggal
o di wilayah Kelurahan Salaman Mloyo berjumlah 1061 KK. Sedangkan yang menjadi
7 sampel adalah sebagian dari kepala keluarga yang telah dihitung menggunakan rumus
i proporsi populasi yang berjumlah 95 responden. Dan teknik pengambilan sampelnya
S dengan teknik random sampling memakai undian agar setiap anggota sampel
e T mempunyai peluang yang sama untuk dijadikan sampel dalam penelitian ini. Data yang
n dibutuhkan dalam penelitian ini adalah data primer dengan menggunakan kuesioner

untuk diisi oleh responden sehingga didapatkan hasi! berupa skor dan diukur
menggunakan skala pengukuran yaitu skala likert. Yang kemudian dilakukan pengujian
melalui validitas dan reliabilitas menggunakan rumus korelasi product moment dan
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Puji syukur peneliti panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Pengasih karena atas
kasih dan karunianya dapat menyelesaikan penyusunan skripsi ini tepat pada waktunya.
Penyusunan skripsi ini mengambil judul : “ PENGARUH ISI BERITA, HARGA,
TAMPILAN DAN KEMUDAHAN MEMPEROLEH TERHADAP KEPUTUSAN
KONSUMEN DALAM MEMBELI SURAT KABAR “.

Penyusunan skripsi ini dimaksudkan sebagai salah satu syarat menyelesaikan
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