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VOLUME PRODUKSI

. . v’
\ TANIUN {1988|1989{1990]1991[1992{1993|1994| 1995[1996]1997
HODEL \
KND G5 14
KND 190 DI 450| 868| B50| 598{ 342| 448| 400{ 350] 150
KND 220 DT 891] 899f1194]| 9033|1651 820| 850| 440
KND 250 DI 521{1220}1367| 981} 601 2.45| 650{ 884| 100
ER 190 DIN 15| 100 97| 199 143| 161] 150 511 100
ERR 220 DIN 99 200 100 199 104 50 52
ER 257 DIN 103 130 130 250 178 a2 200 150 50
/D 45 H ) 432 4101460 800 5001400
RD 50 14 : 550| 450
RD 55 M 900| 975[/1709/1407{1049 550 550{ 240
RD 65 H 1350/1300[1878{1574{1353|1301|1051| 1000| 500
RD 75 DIl 529 600|1098]/1349]/1200{1420}14100] 569| 500
RD 85 DIHN 540 400|1356] 950|1220{4626{ 750} 950| 575
RD 105 DTI! 495| 490 652|1009| 909| 720] Goo| 30n| 250
D 115 DIY 720| 906| 619| 750! 850| BOO| 750| 350| 200f
RD 160 DTN 2771 176 150
RD 45 N ‘ 480| 700| 800|1401) -
RO 50 N ‘ 150 140
RD 55 N - 90{ 220| 480| 650] 300 200 50
RD 65 N 180 250{ s50f 499{ 301] 649 300 500{ 150
RD 75 DIN 150 875 524 500 800 3001 100 250 150
RD 85 DIN 2170 6175 g22 653 550 450 150 450 149
RD 105 DIN 225 298 300 500 650 250 200| 200
RD i15 DIN 74 150| too] 206 45| 105] 100
RD 16C DIN 150 150 50
np 75 DI ’ 100 .
RD 85 DI 2893(3090{4201]6169|5793]2400{8550(11198({9000
iy 65 L 649| 86f 1797| 600
"D 105 DI 350 5991 300
4

VOLUME PENJUALAN

¢ o

HMODEL !Kc/rnlwsa[masl1990[1991]1992[1993[1994] 1995]1990'1997

KND 65 100 42 7
KND 180 DI|~ 251 532} 591| B50| 526 510] 694) 205 335{ 210
KND. 220 DT |- 261 882} 881| 840| 981]1058] 967} 605 824 490

KND 250 DI, 262 6141 987[1011} 748§ 944] 867! 695 9741 410 . -
LR 190 DIN| 258 79 8o} 1238 113) 165] 159 88 841 100
ER 220 wiN| 264 991 144 147 191} 121 50 26 52
ER 250 DIN} 2621 95| 149) 139 221 1601 170} 136 99 G5
RD 50 W 99 G684 565| 460

RO 45 0 v 96 1891 15911449( 791] 619{1148 -
R 55 H. 7 96 974| 880} 174)1142]11683] 957} 543 1821 340
RO 65 1.+ 100 [1190(1340[183211551 (1482116331229 936) 650
RD 75 DIH -] 121 651 407111751293 999}1409|1286 656 490
RD 85 LIN"| 126 588| 638(1762] 756 843] 807|1296 8951 470
RD 105 DIH| 142 405 07| 775| 893 949 715( 409 405| 240
RD 115 DIN|” 145 893] 815}) 678| 833 799 664} G615 403] 210

RD 160 DIN| 253 232 2211 200

RD 50 N 99 161 159| 125

RD 45 N 99 78 581

no 84 N - 99 199 297, 481 438 257 223 1341 130

D G5 N - 103 287 203| 520| 458( 443 397! 274 402¢ 170

76 DIN | 117 3341 365) 625 S542] BGO] 248] 463 276 150 .

D 85 DIN - 122 380 577 688| 70G) 746| 307| 226 a3 190 . .
HD 105 DINJ-144 721 199) 125 48Y] 458] 586 290 24491 175

HD 115 DIN[7 44 140 80 461 110f 142 86 86 96 817 .
RD 160 DYN} 255 [RY 70

RD 75 PI 122 270} 101

np KS DI 122 [2179]3817{405815874[4526G[4381[8105/10100{9100 :

RD G5 L 105 649 86 G291 740

/D 1056 L1 144 67 4621 340
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QUESTIONER

I. Daftar Pcrtanyaan :

Berilah bobot untuk masing-masing faktor dibawah ini dengan berdasarkan
pada tingkat pengaruhnya bagi P'L. Kubota Indonesia semakin besar angka

yang diberikan semakin besar tingkat kepentingannya.
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Daerah pemasaran
Bentuk Produksi
Kualitas Produksi
Pengembangan Produksi
Penetapan Harga
Saluran Distribusi
Ketepatan Pengiriman
Promosi
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Diferensiasi Produk
Penetapan Harga
Riset Pemasaran
Saluran Distribusi
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Kebutuhan Corak Masyarakat
Kesadaran Masyarakat

Kebutuhan Teknologi

Kesadaran Masyarakat thd Lingkungan
Faktor Alam yang Mendukung
Peraturan Pemerintah/Kekuatan tawar
menawar/segmen pasar

i
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Produk Baru

Produk Sejenis/Perusahaan
Pcrusahaan Baru Scjcnis
Kekuatan Tawar Menawar
Pangsa Pasar

Kondisi Perekonomian
Peraturan UM R




II. Tentang gambaran objek yang diteliti :

1. Bagaimana sejarah berdirinya perusahaan ?

2,

3.

Apakah tujuan didirikannya perusahaan ?

Bagaimana struktur organisasi perusahaan ?

II. Tentang Sistem Pemasaran dan_Strategi Pemasaran yang diterapkan PT.

Kubota Indonesia :

)

. Daerah mana saja yang menjadi tujuan pemasaran perusahaan ?

Bagaimana sistem pemasaran yang diterapkan perusahaan dalam
menyalurkan produknya ?

Perusahaan mana saja yang menjadi pesaing ?

Berapa pangsa pasar yang dikuasai oleh perusahaan ?

Siapa saja vang menjadi konsumen perusahaan ?

Strategi generik pemasaran apa yang diterapkan perusahaan ?

Jenis produk apa saja yang dihasilkan oleh perusahaan dan bagaimana
kualifikasinya ?

Apa saja keunggulan yang dari produk yang diilasilkan oleh
perusahaan?

Bagaimana perusahaan menentukan harga jual produknya ? Dan apa

yang menjadi pertimbangannya ?




10. Bagaimana saluran distribusi yang dipakai oleh perusahaan dan apa saja
keuntungan yang diperoleh dari penérapan saluran distribusi tersebut ?'

11. Bagaimana momosi yang digunakan oleh perusahaan untuk
meningkatkan permintaan konsumen ?

12. Kelemahan-kelemahan apa yang terdapat dalam perusahaan ?

13. Peluang apa saja yang dimiliki oleh perusahaan dalam memasarkan
produknya ?

14. Ancaman/hambatan apa saja yang dihadapi oleh perusahaan dalam
memasarkan produknya ?

15. Bagaimana cara perusahaan menghadapai ancaman tersebut ?

16. Langkah-langkah apa saja yang dilakukan oleh perusahaan dalam
menghadapi persaingan ?

17. Bagaimana perkembangan volume penjualan produk dalam lima tahun

terakhir ?
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