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Abstraksi

Penelitian ini mengenai pengaruh faktor harga, kemasan dan rasa terhadap keputusan

pembelian mie instan.

Permasalahan dalam penelitian ini adalah :

1. Seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan pembelian mie instan.

2. Seberapa besar pengaruh kemasan terhadap keputusan pembelian mie instan.

3. Seberapa besar pengaruh rasa terhadap keputusan pembelian mie instan.

4. Seberapa besar pengaruh harga, kemasan dan rasa secara bersama-sama terhadap
keputusan pembelian mie instan

5. Faktor mana yang paling berpengaruh dari ketiga faktor tersebut terhadap keputusan
pembelian mie instan.

Adapun tujuan penelitian adalah:

1. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan pembeliag | nﬁe.
ingtaf.

2. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh kemasan terhadap keputusan pembelian
mie instan.

3. Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh rasa terhadap keputusan pembelian mie
instan.

4. Untuk mengetahui seherapa besar pengaruh harga, kemasan dan rasa secara be“ma
sama terhadap keputusan pembelian mie instan

5, Untuk mengetahui faktor mana yang paling berpengaruh dan ketiga faktor tersebut

terhadap keputusan pembelian mie instan.

Hipotesis yang diajukkan dalam penelitian adalah :

1. Ada pengaruh antara harga terhadap keputusan pembelian mie instan.

2. Ada pengaruh antara kemasan terhadap keputusan pembelian mie instan.

3. Ada pengaruh antara rasa terhadap keputusan pembelian mie instan.

4. Ada pengaruh antara harga, kemasan dan rasa secara bersama terhadap keputusan

pembelian mie instan.

Obyek penelitian adalah di Kelurahan Kembang San ya“&populasiqya sebenyzak

1266 kepala keluarga.
Tekntk yang dipakai dalam peigamgbilan sampel adalah quota sampling dam

proposional sampling dengan jumlah sampel 190 1esponden

Pengumpulan data dilakukan dengan metode questioner berdasarkan skafa likert. Data-

data yapg terkumpul kemudjan dianalisis dengan alat analisis statistik regresi linier dan

berganda.

Sedangkan pengujian hipotesisnya menggunakan uji t dan wi F, digunakan untuk
mengetahui bahwa hasil dari persamaan regresi linear dan berpanda adanya suatu
pengaruh.

Hasil analisis menunjukkan bahwa ada pengaruh antara harga terhadap keputusari
pembelian mie instan dengan pengaruh sebesar 23,01 %, ada pengaruh antarg. kemasan
terhadap keputusan pembelian mie instan dengan pengaruh sebesar 38,894 %, ada
pengamn antara rasa terhadap keputusan pembelian mie instan dengan pengaruh sebesar



66,032 % dan ada pengaruh antara harga, kemasan dan rasa secara bersama-sama Perpustakaan Unik
terhadap keputusan pembelian mie instan dengan pengaruh sebesar 68,04 %.

Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa dari hasil perhitungan regresi
linier yang dilakukan, dapat diketahui bahwa harga mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian mie instan sebesar 23,1 %, kemasan mempunyai pengaruh terhadap
keputusan pembelian sebesar 38,894 dan resa mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian mie instansebesar 66,032 %

. Sedangkan hasil perhitungan regresi berganda bahwa harga, kemasan dan rasa
mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian mie instan sebesar 68,04 % serta
rasa mempunyai pemgaruh yang paling besar terhadap keputusan pembelian mie instan
sebesar 66,032 %.

Untuk itu saran yang dapat diberikan adalah setiap peruszhaan mie instan hendaknya :

1. Perlu lebih mempertahankan dan meningkatkan fakter rasa mie instan yang sudah
digemari.

2. Selalu mengembangkan rasa dengan selera baru.
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