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Waktituku adalah hari ini

Ao akan memnlainya dengan veapan syukur

dan senyom, bukan kritik

Akan kvhargai setiap detilk, menit dan jam
Karena tak sedelikpun dapat djtarik kembali
Hari ini tidak ahkan kusia-siakan

seperti wrwaktu yvang lalu yvang terbuang pcercuma
Hari inj takkan kuisi dengan hecemasan

tentang apa yang terjadi esok

Akan kupakal waktnko

Untuk membuat sesvatuy yang kuidamkan terjadi
Hari ini akn belajar lagi,

untuk merubah diriku sendiri

lari ini akan kuisi dengan karya

Rutinggalkan angan—-angan vang selalu mengatakan
“Aku akan melakukan sesunatu jika keadaan berubsh"
Aku akan swukses dengan apa yang ada padaku
Hari ini aku akan berhenti berkata

"Akun tidak punyva wakta”

Karena aku tahuo,

aku tidak aken pernah punya waktu untuk aspapun
Jika ako ingin memiliki waktua,

aku harus meluangkannya

MNari ipni akan hulalwni seolazh-olah hari akhirka
Akan hulakukan yang terbaik

dan tak akan lkutunda sampai esolk,

Karena eseok belum tentuo ada

Gerald B. Klein
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ABSTRAK

Dalam menjaga kelangsnngan hidupnva, perusahaan tidak
pernah terlepas daril kegiatan-kegiatan yang bertunjuan untuk
menciptakan dan memperitahankan konsumennya, karena keterliba-
tan konsumen tersebul akan menentukan keberadaan perusahaan.
Scomakin ketatnya persaingan dalam dunia bisnis dewasa 1ini
akan memacu perusahaan-perusahaan untuk berlomba mengambil
hati konsumen dengan berbagai usaha promosl, dengan harapan
akan tercipta perminltaan baru, Jlovalitas konsumen dapat
dipertahankan dan merebut konsumen dari para pesalng.

Iklan secbagai salah satu sarana promosi - yang semakin
neningkat  peranannya menjadi ajang bisnis vang paling dige-
mari dan digeluti dalam dunia usaha. Selain itn iklan sudah
menjadl  bagian dari kehldupan yang mempunyai pengaruh  vang
tidak dapat diremehkan, misalnya dalam mengungkapkan kekna-
tan—-kekuatan vang dimiliki perusahaan.

Hal tersebut mendorong perusahaan-perusahaan antuk
pencetapkan sualtu strategl periklanan sebagal perencanaoan
komprehensif untuk mempromosikan barang dan Jjasanva kepada
konsumen. Hengingat banyvak faktor vang perlu dipertimbangkan
dalam werencanakan kegiatan periklanan tersebut maka perusa-
haan harus cermat dan bati-hati sertz melahukan analisa vyang
tepat untuk menerapkan kegiatan periklanannya. Hal tersebut
membuat periklanan menjadi suoatu ajang strategil vang dinamis
dalam menghadapl persaingan bisnls vang semakin ketat.

Hengaen dari kenyataan diatas, maka pemalis tertarik
unituk melihat lebih jauh tentang strategi periklanan pada PT.
Hodern Pholo Film. Untuk mempelajari permasalahan yang hendak
dikaji, maka dikemukakan persoalan penelitian sebagal beri-
kat: Bapaimana PT. Hodern Photo Tilm menganalisa setiap
kepulusan vang digunakan dalam strategi periklanannva dengan
baik, dikaltkan dengan reaksi hkonsumen dan nilai penjualan-—
nya.

Selanjutnva dalam tinjauwnan pustaka dikemukakan teori-
tecori vwvang mendukung pengzmbilan keputusan pada strategil
periklanan perusahaan.

Pada bagisan analisis data dignnakan analisis silang
untuk mengetahui frekwensi penayangan periklanan perusahasn,
analisis jarak klaster untuk mengetahul reaksi konsuemen, dan
analisis regresi dan korelasi untuk mengetahui pengaruh biava
iklan dan nilai penjualan perusahaan.

Dari hasil don pembahasan analisis data, dengan menggu-
nakan tabnlasi silang dikelLabhul) bahwa reaksi konsumen dengan-—
melihat penayvangan Jenis iklannya tertinggi adalah wmengpguna-
kan papan reklame hal ini dedukung dengan alat analisa Jarak
klaster dimana darli anmalisa tersebut konsumen memberi skor
Ltertinggl pada papan reklame, dari analisa korelasi dan
regresi diketahul bahwa ada hubungan kuat dan positif antara
biava 1klan dan nilal penjualan.
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Pada bagian penutup dikemnkakan kesimpulan vang dituju-
kan untuk PT. Modern Photo Film vang menvimpulkan bahwa PT.
Modern DPhoto Film telah menganalisa setiap keputusan dalam
penggunaan strategil periklanannya dengan baik. Hal ini dapat
dilihal. dari reaksi konsumen yang baik terhadap iklan-iklan
perusahaan terutama terhadap papan reklame dan dapat dilihat
juga dari nilal penjualan perusahaan yang terus meningkat
dari tahun ke tahun. PT. Modern Photo Film juga disarankan
untuk meninghatkan lagi kwalitas iklan dan frekwensi pena-
vangan untuk media papan reklame melihat bahwa papan reklame
memiliki peluang vang baik dalam peningkatan nilai penjualan
perusahaan.

Akhirnya uralan yang leblh rinci dari hasil penelitian
ini dapat dibaca lebih lanjut dalam skripsi ini.
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