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ABSTRAKSI

Seiring dengan perkembangan jaman, maka banyaknya alat transportasi juga
semakin mengalami peningkatan. tidak terkecuali sepeda motor. Dalam mengendarai
sepeda motor, maka diperlukan peranan helm sebagai alat pelindung kepala. Maka
penelitian ini akan mencoba menganalisis faktor-faktor apa sajakah yang
mempengaruhi konsumen membeli helm di kota Semarang. Mctode yang digunakan
adalah analisis faktor. Berdasarkan hasil analisis data, ditemukan hasil bahwa dari 9
variabel hasil pra survey, ternyata diperoleh 3 faktor hasil ekstraksi, yaitu: faktor
pertama adalah faktor keamanan helm dan kenyamanan, faktor kedua adalah faktor
kualitas dan desain dan faktor ketiga yaitu faktor fashion dan pewarnaan. Faktor yang
menjadi pertimbangan terbesar adalah faktor keamanan helm dan kenyamanan
sebesar 21.940%.
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