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ABSTRAKSI

Persaingan dunia bimis antar para penguseha dalam menyajikan kepnasan bagi
pembeli terjadi pada dewasa ini, hal ini terjadi karena pembangunan ekonomi bangsa
tidak saja meningkatkan daya beli masya,akat, melainkan juga akan meningkatkan
jumlah dan jenis barang vang dipasarkan. Akibatnya, kebebasan pembeli untuk memilih
barang menjadi besar. Sehingga perusahaan dituntut untuk selaiu mempeshatikan dan
melayani kebutnhan dan keinginan konsumen apabila perusahaan ity akan lebik berhasl
dar perusahaan pesaingnya.

Berdasarkan hal diatas, maka petusahaan meubel PT. Hairison and Gil-Java
dalam menghadapi persaingan yang ketat khususya dimasa yang akan datang melakukan
diversifikasi produk dan promos. Dengan Diversifikas produk dam promosi yang
dilskukan, perusghaan tidak berharap unthk menanggung resiko kehilangan konsumen
akhir dimana beberapa laggganan sudah mulai meninggalkan produk pemsahaan dan
akan membeli produk lain dari perusshaan pesaing. Akibat selanjutnya pasar perugahaan
mengalami penyempitan sehingga laba perusahaan akan turun maka perusahaan mengabil
kebijaksmanaan untuk menambzh macam produk bami dan mempromosikan produknya
agar konsumen dapat mengetahui produk-produk yang dihasilkan oleh penisahaan.

Diversifikad adalah perluasan asortimen barang atau jasa yang ditawarkan oleh
perusahagn dengan jalan penambahan produk atau jasa baru. Macam-macam diversifikasi
ada 3, yaitu :

1. Diversifikasd konsentrik, vaitu usaha menambah produk baru yang mempunyai
ginergi tehnologik atau sinergi pemasaran dengail garis produk yang ada.

2. Diversifikasi horisontal, yaitu ussha untuk menambah produk-produk bam yang dapat
menarik para konsumen meskipun produk baru tersebut tidak mempunyai hubungan
dengan garis produk yang ada.

3. Divemrifikas konglomerat, vaitu usaha untuk menambah produk-produk baru untuk
dijual pada golongan, pembeli baru, dengan tujusn menjaga stabilitas produksi dan
penjualan atau mempakan pemanfaatan kessmpatan lingkungan yang
menguntungkan. Produk bam tersebut tidak mempunyai hubungan apapun dengan
garis produk yang ada, baik tehnologi maupun pasar.
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Besamya diversifikasi produk dinkur dari biaya yang dikeluarkan untuk
terwujudnya penambahan jenis produk per periode tertentu meliputi : pelatihan karyawan
produksi, tenaga ahli dan desaign, penambahan mesin dan perlengkapan baru untuk
produk baru.

Sedangka pengertian promos adalsh kegiat:n mengkomunikasikan informasi dari
penjual kepada pembeli atau pihak lain dalam saluran unfuk mempengamuhi sikap dan
perlaku. Tujuzan promos adalah memodifikas ﬁngkah laku, membentahu, membujuk
dan mengingatkan. Adapun jenis-jenis kegiatan promosi yaitu periklanan ( media cetak
dan media elekironik ), personal selling, publisitas dan promosi penjualag. Besamya
promosi diukur dari biaya yang dikelvarkan  ofeh perusahaan dalam rangka
mempromosikan produknya per periode tertentu.

Penjualan adalah persetujuan untuk menyerahkan barang terhadap pihak lain
dengan menenma pembayaran sebagai gantinya. Tujuan penjualan bagi perusshaan pada
umumnya ialah untuk mencapai volume penjualan tertentu, mendapatkan laba fertentu,
dan dapat menunjang pertumbuhan perusahaan.

Produk pemisahaan PT. Harrison and Gil-Java Semarang ini dibuat atau dijual
berdasarkan perbedaan masing-masing jenis produk. Untuk Sefa dijual berdasarkan
ukuran, jenis busa dan jeniskain, Sedangkan untuk produk coffe table dijual berdasarkan
ukuran dan jenis top.

Kegiatan promosi dijalankan oleh perusahaan ini meliputi pameran dan promosi
penjualan. Perusahaan dalarn mengadakan pameran setiap tahun sekali. Sedangkan untuk
promosi penjualan dilakukan oleh penyalumya yang ada di Hongkong dengan
membernkan potongan atau discount yeitu promos Cash Discount ( pembelian dengan
membayar lunas) dan promosi Kuantitas Discount ( banyaknya yang dibeli ).

Berdasarkan perhitungan atau pembahasan yang telah peneliti lakukan pada
perusahaan meubel PT. Harrison and Gil-Java Semarang maka dapat ditarik kesimpulan
sebagai berikut :

1. Hasil perhitungan regres berganda menghasil a = 75.403.556,154, bl = 7,226, b2 =
20,547, sehingga dimasukkan ke dalam persamaan menjadi :
Y =75.403.556,154 +7.226 X1 +20, 547X2.

Keterangan :
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Biaya diversifikasi produk kan menaikkan penjualan scbesar 7,226 untuk setiap
kenaikan 1 satuan dengan asums X2 tetap.

- Biagya promosi akan menaikkan penjualan sebesar 20,547 untuk setiap 1 satuan
dengan asumsi X1 tetap.

2. Hasil analisis menunjukkan bahwa biayz divemifikads produk dam biaya promosi
secara bersama-sama dapat mempengaruhi peningkatan hasil penjualan. Tetapi biaya
promosi produk lebih besar pengaruhnya terhadap penjualan dibandingkan dengan
biaya diversifikas produk.

Dani basil diatas maka peneliti menyarankan kepada perusahaan untuk
memprioritaskan pada perbaikan pelaksanaan program diversifikasi produk yang selama

ini diterapkan, agar sesuai dengan selera kKonsumen dan perkembangan jaman.
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