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HALAMAN MOTO

Bekerjalah pada pekerjaan yang anda cintai dan bukan belajar mencintai apa yang

anda kerjakan.

Serahkanlah segala kekuatiranmu kepadaNya , sebab ia yang memelihara kamu

(1 Petrus 5:7)

Kita tahu sekarang, bahwa Allah turut bekerja dalam segala sesuatu untuk
mendatangkan kebaikan bagi mereka yang terpanggil yang mengasihi Dia. Yaitu bagi
mereka yang terpanggil sesuai dengan rencana Allah

{(Roma 8:28)
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ABSTRAKSI1

Kemajuan peradaban manusia yang seiring dengan semakin beratnya
persaingan dunia bisnis, menuntut setiap orang untuk lebih teliti dalam memilih atau
membeli produk yang ditawarkan. Mengingat semakin banyaknya produk yang
ditawarkan oleh produsen kepada konsumen, seorang produsen juga dituntut secara
profesional mengembangkan usahanya. Demikian halnya dengan dunia bisnis,
khususnya bisnis rokok di Indonesia yang sedang mengalami kemajuan pesat, hal
tersebut ditandai dengan semakin banyaknya jumlah produsen rokok dan jumlah
merek-merek baru yang menawarkan perbedaan dan kelebihannya dibanding produk
rokok lain. Dalam situasi yang seperti ini setiap produsen dituntut semakin pandai
mempromosikan produknya kepada konsumen.

PT.Djarum menyadari betapa pentingnya arti komunikast antara produsen dan
konsumen, untuk memasarkan produknya. Dalam kegiatan periklanan PT. Djarum
menggunakan lebih dari satu media periklanan, salah satu diantaranya adalah iklan
Djarum Super pada acara Liga Italia, PT.Djarum memasang iklan produk rokok
Djarum Super sama sekali tidak pernah menampilkan secara terang-terangan bentuk
rokok maupun bentuk kemasannya. Dalam iklan tersebut hanya ditampilkan logo
Super Soccer yang berwarna merah dan hitam yang bergaris batas warna emas.

Permasalahan dalam penelitian ini: Bagaimana efektivitas iklan rokok Djarum
Super acara Liga Italia 2001/2002 di televisi (studi kasus mahasiswa mahasiswa
UNIKA Soegijapranata Semarang).

Lokasi penelitian di Universitas Katolik Soegijapranata Semarang.
Pengambilan data diperoleh melalui teknik acidental Sampling dan penentuan jumlah
responden dengan quota sampling. Sampel yang ditentukan sejumlah 100 orang. Data
yang digunakan data primer dengan mengajukan kuesioner kepada responden yang
akan diteliti, Metode analisis data adalah metode analisis deskriptif, yang bertujuan
memperoleh gambaran variabel yang akan diteliti yattw:Atention, Intersest, Desire,
Cormviction dan Action.

Berdasarkan hasil penelitian dapat ditarik kesimpulan:

1. Atention (perhatian) pemirsa Liga Itaha 2001/2002 terhadap Logo Super Soccer
yang cukup besar, yang dapat dilihat dari besarnya tanggapan responden yang
memperhatikan kemunculan Logo Super Soccer pada saat penayangan hasil
sementara pertandingan, maupun berbagai peristiwa -peristiwa penting lainnya.

2. Interest (munat) pemirsa Liga Italia 2001/2002 terhadap Djarum Super cukup
besar, karena setelah melihat iklan tersebut para responden merasa berminat dan
ingin tahu lebih jauh mengenai Djarum Super.

3. Desire(kemginan) pemirsa Liga ltalia 2001/2002 untuk menikmati Djarum
Super 32 %dari responden yang ada, hal ini memperlihatkan keinginan
responden untuk menikmati Djarum Super masih kurang.

4. Conviction (rasa percaya) pemirsa Liga Italia 2001/2002 bahwa Djarum Super
identik dengan sepak bola sebesar 30%, hal tersebut menunjukkan rasa percaya
responden bahwa Dajrum Super identik dengan sepak bola masih rendah.
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KATA PENGANTAR

Periklanan merupakan salah satu hal yang secara terus menerus mengalami
perkembangan seiring dengan perkembangan peradaban manusisa. Hal tersebut
sernakin meningkatkan persaingan di dunia usaha, yang menun.tut para manajer dapat
selau meningkatkan angka penjualan dari tahun ke tahun. Salah satu usaha yang dapal
dilakukan untuk meningkatkan angka penjualan adalah melalui periklanan. Suatu
tujuan periklanan yang baik memang seharusnya mampu menunjukan hubungan
terhadap tingkat penjualan langsung. Namun demikian iklan bukanlah satu-salunya
alat yang dapat digunakan untuk melaksanakan kegiatan pemasaran, lklan
memberikan dampak bagi peningkatan penampilan perusahaan dalam jangka panjang.
Jadi dampak 1klan bagi perusahaan baru dapat dirasakan setelah iklan dimuat dalam
suatu rangkaian waktu secara terus menerus. Namun dengan periklanan yang efektif
tidak akan merampas uang perusahaan, tetapi dapat menghasilkan menghasilkan uang
bagi perusahaan dan membantu untuk tetap bisa memiliki konsumen.

Dalam menyelesatkan skripsi ini peneliti menyadari banyak bantuan yang
diberikan pihak - pihak baik secara langsung atau tidak langsung. Berkat berbagai
dorongan , bimbingan serta masuakan dari berbagai pihak, maka penyusunan skripsi
ini dapat berjalan dengan lancar.

Untuk ith peneliti menyampaikan rasa terimakasih kepada berbagai pihak yang
telah ikut membantu peneliti menyelesaikan skripsi, pihak - pihak tersebut adalah :

1. Bp. Dr. Vincent Didieck WA, MBA selaku Dekaln Fakultas Ekonomi Unika

Soegyjapranata Semarang.
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2. Bp. Drs. Bowo Harcahyo MBA selaku dosen pembimbing yang telah banyak
meluangkan waktu untuk memberikan bimbingan pengarahan serta motivasi bagi
peneliti.

3. Ibu Dra. Retno Yustini MSi yang telah banyak memberikan berbagai masukan serta
pengarahan dalam penulisan skripsi .

4. Ibu A. Posmaria Sitohang S. SE yang telah memberi masukan dan bahan pemikiran
bagi peneliti dalam menyelesaikan skripsi.

5. Semua dosen Fakultas Ekonomi Universitas Katolik Soegijapranatayang Lelah
memberikan bekal berupa ilmu pengetahuan selama penelitt mengikuti kuliah,

6. Bp. Junaedi selaku manajer riset PT. Djarum perwakilan Semarang yang telah
menyedialan waktu, memberi masukan - masukan serta berbagai informasi yang
sangat bermanfaat dalam penulisan skrpsi.

7. Semua responden mahasiswa Universitas Katolik Soegijapranata Semarang yang
bersedia meneluangkan waktu untuk mengisi kuesioner yang diajukan peneliti.

8. Mama dan Cik Me-me yang telah memberikan semangat dan berbagai dorongan
dalam penulisan skripsi.

9. Papa dan Dwi yang mengantar jemput selama penulis sedang mengalami
kecelakaan.

10.Bp. Haryono. SE.MBA selaku dosen Satya Wacana Salatiga yang memberikan
berbagai informasi guna mengembangkan wawasan penulis dalam menyelesaikan
skrpsi.

11.Perpustakaan UNIKA Soegijapranata yang menyediak.an buku - buku yang dipakai

penulis sebagai referensi dalam menyelesaikan skripsi.
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12.Sen'ma pihak yang telah membantu memberikan dorongan dan fasilitas bagt peneliti
untuk menyelesaikan skripsi.
Peneliti menyadari bahwa Skripsi yang telah dibuat ini masih jauh dari
sempurna, oleh karena itu segala kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan
untuk menyempurnakan skripsi ini. Pada akhirnya peneliti berharap skripsi ini

bermanfaat bagi kita semua.

Semarang, November 2002

Peneliti
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