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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui persepsi mahasiswa 
terhadap keputusan pembelian BlackBerry Penelitian dilakukan 
dengan menggunakan sampel sebanyak 30 responden yang merupakan 
mahasiswa dikota Semarang yang pernah terlibat dalam keputusan 
pembelian BlackBerry atau yang saat ini sedang menggunakan 
BlackBerry. Penelitian dilakukan dengan metode wawancara. Dimana 
peneliti melakukan wawancara dengan memberikan pertanyaan 
kepada responden mengenai persepsi dan keputusan pembelian 
BlackBerry. Persepsi terhadap BlackBerry dalam penelitian ini 
mencakup harga, merek, tipe, warna, tampilan, fitur, fungsi, dan 
persepsi mengenai handphone tiruan BlackBerry. Hasil penelitian 
menemukan bahwa alasan mahasiswa dalam melakukan keputusan 
pembelian BlackBerry diantaranya adalah karena pengaruh dari 
teman, trend, dan juga karena pengaruh dari keluarga.  

Keyword : Persepsi, Keputusan pembelian 
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