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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat dan mengetahui persepsi konsumen 
terhadap iklan televisi Tolak Angin versi Anggito Abimanyu. Jenis data yang 
digunakan adalah data primer dengan menggunakan metode pengumpulan data 
kuesioner yang dipandu dengan wawancara. Sedangkan untuk teknik analisis data 
menggunakan analisis deskriptif dengan menjelaskan jawaban-jawaban yang 
diperoleh dari pertanyaan-pertanyaan mengenai endorser Anggito Abimanyu dan 
iklan Tolak Angin versi Anggito Abimanyu. 

Kesimpulan dari penelitian ini sebagian besar responden memiliki persepsi 
bahwa pemilihan endorser dalam iklan tidak begitu berpengaruh pada produk 
yang sudah terkenal seperti Tolak Angin dan iklan Tolak Angin itu sendiri tidak 
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen terhadap produk Tolak Angin. 
Saran yang dapat peneliti berikan, Tolak Angin sebaiknya tetap mempertahankan 
keunikan mereka dalam membuat iklan yang menggunakan multiendorser yang 
sesuai dengan slogan yang selama ini dikedepankan yaitu “Orang Pintar Minum 
Tolak Angin”.  

 

Kata kunci: iklan, endorser, dan persepsi  
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