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ABSTRAK 
 

Perkembangan dunia usaha khususnya dalam bidang kuliner yang telah dikembangkan 
dalam suatu bentuk usaha waralaba telah mengalami perkembangan pesat, dalam 
berbagai macam usaha kuliner khususnya kota-kota besar di Indonesi termasuk juga 
semarang telah mengalami perkembangan dari tahun ke tahun, namun dari pada itu 
dengan semakin menjamurnya perkembangan dunia usaha kuliner ini tidak serta merta 
memunculkan banyak usaha-usaha yang berhasil membawa kesuksesan bagi orang-
orang yang ingin berwirausaha dengan melakukan kemitraan dengan pemilik waralaba. 
Dengan adanya penelitian ini peneliti ingin melakukan seleksi terhadap waralaba 
Takoyakina dan Martabak Sarang Semut dimana waralaba ini akan diseleksi dengan 
menggunakan metode perhitungan berdasarkan skala prioritas dan identifikasi dampak. 
Metode ini dapat dihitungan dengan langkah-langkah: 
1.Menghitung bobot dampak dari masing-masing kriteria dimana besar bobot dampak 
dapat dihitung dengan mengetahui jumlah kriteria yang terkait 
2.Menganalisa nilai dari karakteristik dari masing-masing waralaba sehingga dapat 
diketahui berdasarkan skor dari masing-masing kriteria waralaba 
3.Menentukan total dimana dapat dihitung dari pengalian antara bobot dampak dengan 
nilai yang diperoleh dari masing-masing kriteria waralaba yang telah diukur. 
4.Nilai total dapat diperoleh dengan menjumlahkan total yang diperoleh dari masing-
masing karakteristik tiap waralaba. 
Hasil dari penelitian ini adalah dengan memilih Takoyakina karena memiliki nilai yang 
lebih tinggi dibandingkan dengan waralaba Martabak Sarang Semut. 
 

Keyword : kuliner, waralaba, Takoyakina, Martabak Sarang Semut 
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KATA PENGANTAR 

 Bisnis industri kuliner di Indonesia mengalami perkembangan pesat, tidak 

hanya dari segi sistem bisnis yang ada dimana usaha makanan kini dapat 

diwaralabakan, namun lebih dari itu makanan yang selama ini memiliki fungsi untuk 

mengenyangkan bagi setiap orang, kini telah mengalami perkembangan fungsi dimana 

makanan tidak hanya berfungsi untuk mengenyangkan tetapi juga adanya kebutuhan 

untuk mengkonsumsi makanan tidak hanya melihat dari segi harga dan tingkat 

kekenyangannya tetapi juga dari segi seni, wisata, dan juga cita rasa dari makanan itu 

sendiri. Dengan adanya hal ini peneliti tertarik untuk mengadakan suatu penelitian 

untuk menyeleksi waralaba Martabak Sarang Semut atau Takoyakina untuk dapat 

didirikan di Puri Anjasmoro Raya nomer 28 dimana tempat ini adalah di halaman 

masuk Alfamart. Waralaba ini memiliki produk yang berbeda jenis dimana waralaba 

Takoyakina adalah waralaba pertama di Semarang yang berusaha mengadaptasikan 

makanan Jepang yaitu takoyaki agar sesuai dengan selera masyarakat Indonesia, 

sedangkan waralaba Martabak Sarang Semut memiliki produk yang sudah dikenal di 

kalangan masyarakat Indonesia yaitu martabak manis yang telah dimodifikasi. 

 Penelitian ini dilakukan untuk menyusun skripsi yang merupakan salah satu 

syarat untuk memenuhi persyaratan mencapai gelar kesarjanaan S1 pada Fakultas 

Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Soegijapranata Semarang. 

 Peneliti yakin bahwa penyusunan skripsi ini tidak akan terwujud tanpa adanya 

doa, dukungan, nasihat, dan kerjasama yang baik dari waralaba Takoyakina dan 

Martabak Sarang Semut serta dari berbagai pihak yang bersedia membantu 
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