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RINGKASAN

Teh merupakan salah satu jenis tanaman yang dimanfaatkan daunnya sebagai bahan
baku minuman. Minuman dipercaya oleh masyarakat antara lain, memelihara kondisi
tubuh tetap fit, melawan radikal bebas, menurunkan lemak, dan sebagainya. Di wilayah
Slawi, Kabupaten Tegal, terdapat tradisi minum teh yang sangat kuat dan dikenal
dengan sebutan “Moci”. Tradisi ini dilakukan dengan cara daun teh hitam diseduh
dalam poci tanah liat dan dicampur dengan gula batu. Penelitian ini memiliki tujuan
untuk mengetahui bagaimana pemahaman, persepsi, perilaku, dan faktor-faktor dalam
mengkonsumsi produk teh di kalangan konsumen muda, khususnya remaja. Responden
dalam penelitian ini adalah siswa SD, SMP, dan SMA di Kota Tegal. Penentuan jumlah
sampel ditentukan berdasarkan hasil survei pendahuluan dan dihitung menggunakan
prosedur Altman, et al. Pada survei utama, disebarkan kuesioner kepada 300 responden.
Dari jumlah tersebut, lembar kuesioner yang telah sudah diisi kemudian disortir dan
dipisahkan apabila ada data yang rusak. Data dari lembar kuesioner ditabulasi dan
dilakukan pengujian perbedaan dan hubungan. Pada pengujian perbedaan digunakan uji
Kruskall-Wallis. Pada pengujian hubungan digunakan uji kedekatan (Kontingensi), uji
ketergantungan (Kendall dan Lambda), uji kemiripan perubahan (Kendall), dan uji
korelasi (Gamma). Hasil penelitian menunjukan tidak ada perbedaan pemahaman,
persepsi, perilaku tradisi minum teh poci, dan pengetahuan produk teh lain antara
responden yang berbeda jenis kelamin dan tingkat pendidikan (p>0,05). Pada uji
hubungan tradisi minum teh poci, uang saku responden mempengaruhi secara nyata
rekan minum teh poci, kualitas teh poci mempengaruhi secara nyata frekuensi minum
teh poci, dan waktu minum ikut mempengaruhi secara nyata fungsi tradisi minum teh
poci. Sedangkan, pada uji hubungan produk teh lain terdapat hubungan yang nyata
antara sumber informasi dengan ketertarikan pada produk teh lain.

Kata kunci : teh poci, tradisi, pemahaman, persepsi, perilaku



SUMMARY

Tea is a kind of plant that the leaf is used as raw material for beverages. Tea is believed
by society, such as, for maintaining to keep body fit, fighting free radicals, reducing fat,
etc. In Slawi area, Tegal Regency, there is a strong tradition of drinking tea and it is
known by "Moci". This tradition is done by brewing black tea leaf into a clay pot and
mixed by sugar cubes. This research has a purposed to know how are the
understanding, perception, behavior, and factors in the consuming tea among young
consumers, especially adolescence. The respondents in this research are elementary
school, junior and senior high schools students in Tegal. Determination of the sample
numbers was determined based on the result of preliminary survey and calculated using
an Altman, et al procedure. In the first survey, questionnaire was spread to 300
respondents. From those numbers, questionnaire sheet that have been filled, they would
be sorted and separated if there were corrupted data. Data from questionnaire sheet
were tabulated and tested the differences and relationships. The difference testing was
used Kruskall-Wallis test. The relationship testing was used by proximity test
(Contingency), the dependence test (Kendall and Lambda), the similarity test changes
(Kendall), and correlation test (Gamma). The results showed no differences in
understanding, perception, behavior tradition of drinking tea pot and other tea product
knowledge between respondents in different gender and educational level (p>0.05). In
relationship testing tradition of drinking tea pot, respondents” pocket money influenced
respondents the drinking tea pot partner, the quality of tea pot influenced frequency of
drinking tea pot, and the drinking time influenced function of drinking tea pot
significantly. While, in another tea products relationship test, there is a real
relationships between information sources with interest to other tea products.

Keywords: tea pot, tradition, understanding, perception, behavior
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