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ABSTRAK

Perkembangan suatu perusshsan tentunya tidak dapat lepas dari masalah
pemasaran Pemssaren merupakan esalah satn kegiatan pokok dan sekaligus
merupakan kegiatan akhir dari suatu proses produksi yang harus dilakukan oleh
perusghaan dalam usahanya untuk menjual produknya dan untuk mempertahankan
kelangsungan hidupnya.

Unfuk mempertahankan kelangsungan hidupnya perlu dilakukan kegiatan
pemasaran yang aktif Pemasaran aktif maksudnya bagaimana mempertahankan
konsumen yang telah ada agar tetap setia menggunakan produk perusahasn yang
aktif dibarapkan dapat meningkatkan volume penjualan perusahaan,

PT. Djarum Kudus Perwakilan Semarang adalah salah satu divisi pemasaran
yang dimiliki oleh perusahaan rokok PT. Djarum Kudus yang berlokasi di
Semarang Dalam menghadapi persaingan  yang begitu ketat, kebijakan
pemasaran perusahaan tentu saja tidak hanya mengandalkanpada penciptaan pada
produk yang berrmutu, totapi mengusahakan agar mudah didapat dan menetapkan
harga yang menarik, juga perlunya ioformasi mengenai keberadaen produk, serta
berusaha agar konsnmen tertarik akan produk tersebut dan man membeli.

Promosi bagi perusahaan merupakan sesuatu hal atan kegiatan yang penting,
yang harus dipunyai, direncanakan secara matang dan terperinci, serta dilaksanakan
secara gencar, dan kontinue. Jika semua ini dilakukan dengan benar makn akan
menghasilkan hasil yang memuaskan atan mencapai target penjualan yang
dibarapkan Pemilihan jenis promosi juga merupakan sesuatu hal yang penting,
karena tidak semua macam produk dapat menggunakan semua jenis promosi dan
tidak semua perusshaan yang sama d2n menggunakan jemis promosi. Karena
promosi yang kurang tepat dan terarah akan menghabiskan biaya yang banyak,
sehingga menimbulkan pemborosan yang dapat berakibat merugikan perusahean
Oleh karena itw perusahaan harus menentukan lebih dulu jenis promost manakah
yang akan dilakukan, berapa biayanya serta media apa yang akan digunakan

Dalam mendorong penjualan, promosi merupakan salah satu kegiafan yang
dilakukan perusahaan rokok PT. Djarwm Kudus, perwakilan Semarang Kegiatan
promosi tersebut dimaksudkan untuk lebih meningkatkan volume penjualan atau
berusaha untuk menciptakan . lebih banysk permintasn akan hasil produksi
perusahaan.

Permasalahan yang akan dibahas dalam penelitian ini adalah seberapa besar
pengaruh biaya periklanan, biaya personal selling dan biaya promosi penjualan
terhadap volume penjualan dan seberapa besar kontribusi biaya periklanan, biaya
personal selling dan biaya promosi penjualan terhadap volume penjualan

Untuk mengukur tingkat pengaruh antara periklapan, personal selling, dan
promosi penjualan dengan volume penjualan digunakan analisa regresi berganda.
Persamaan regresi bergandanya adalah :

Y=a+bX;+bX;+bsX3
Jadi persamaan regresi bergandanya adalah sebagai berikut :
Y =-61691195,39864 + 63,21219X; + 16,33912X; + 17,50423X+3
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Berdasarkan dari hasil perhifungan dengan menggunakan persamaan regresi
berganda berikut pengujiannya maka diperoleh bahwa antara biaya promosi
(perikianan; personal selling dan promosi penjualan) dengan volume penjualan
mempunyai pengaruh yang signifikan atau berarti. Dari hasil perhitungan
persamasn regresi juga didapatkan bahwa ada pengaruh antara biaya promosi
(periklznan, personal selling dan promosi penjualan) secara bersame-sama terhadap
volume peunjualan.

Dari hasil perhitungan analisis regresi berganda khususnya pada koefisien
regresi dapat dilihat bahwa yang paling mempengaruhi volume penjualan PT.
Djarum Kudus secara berurutan dari yang paling berpengaruh adalah periklanan,
promosi penjualan dan personal selling.

Kontribusi yang diberikan oleh promosi penjualan lebih besar daripada
periklman dan personal seling. Ini dapat dilihat dari hasil perhitungan determinan
parsial.

Karena mempunyai pengaruh yang positif, maka pelaksansan promosi
(periklanan, publisitas dan promosi penjualan) yang dilakukan PT. Djarum Kudus
mempunyai peranan dalam meningkatkan volume penjualan.
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