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MOTTO 

 

 

“Never lose sight of your dreams, no matter what 

challenges you may have to face” 

 

“You decide every moment of everyday who you are 

and what you believe in. You get a second chance, 

every second” 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada hubungan 

negatif antara self esteem dengan perilaku konsumtif gadget. Hipotesis 

penelitian yang diajukan dalam penelitian ini adalah bahwa ada hubungan 

negatif antara self esteem dengan perilaku konsumtif gagdet pada 

karyawan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

metode pengumpulan data menggunakan skala. Sampel diambil 

menggunakan Accidental Sampling sebanyak 40 orang karyawan. Data 

dianalisis dengan korelasi product moment dari Karl Pearson. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat hubungan positif yang sangat 

signifikan ( = 0,792, p<0,01) antara self esteem dengan perilaku 

konsumtif gadget pada karyawan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

hipotesis yang diajukan ditolak. 
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