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MOTTO

Kebenaran itu adalah dari Tuhanmu;

Sebab itu jangan sekali-kali kamu termasuk orang-orang yang ragu

( Surat AFBAQARAH, ayat 147 ) N
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ABSTRAK

Majalah merupakan produk dari suatu penerbitan, dimana dalam kata
"produk” terkandung pengertian yang mencakup segi fisik dan hal-hal penting yang
terkombinasikan sebagai alat pemuas konsumen. Demikian halnya dengan majalah
otomotif, merupakan majalah yang khusus membahas tentang dunia otomotif yang
mempunyai unsur tulisan, gambar dan wama serta dibaca untuk remaja maupun
orang tua yang senang dunia otomotif.

Konsumen daiam membeli majalah otomotif didasari oleh berbagai
pertimbangan. Pertimbangan ini ditujukan untuk mengetahui adanya kebutuhan dan
keinginan yang belum terpenuhi atau terpuaskan. Konsumen dalam membeli
majalah karena majalah tersebut dianggap terbaik dan sesuai dengan kebutuhan untuk
memenuhi kepuasaan dan keinginan dalam bidang otomotif, Jadi yang dibeli
konsumen bukan hanya majalah secara fisik, tetapi kepuasaan yang diberikan majalah

- tersebut. Proses tersebut merupakan pendekatan pemecahan bagi konsumen, antara
lain dalam memenuhi motif itu sendiri merupakan dorongan yang menjadi penyebab
terjadinya suatu kegiatan. Mempelajari perilaku konsumen harus mempertimbangkan
beberapa aspek yang mempengaruhi yaitu mengenai sesuatu yang menjadi gagasan,
karaktenistik, lingkungan yang mempengaruhinya serta rangsangan marketing mix
yang ditawarkan kepadanya. Dalam mempelajari perilaku konsumen pada dasamya
sama, yaitu melibatkan beberapa faktor yang harus diketabhui oleh perusahaan.
Faktor-faktor dimaksud adalah faktor internal konsumen, faktor lingkungan serta
faktor stimuli (rangsangan yang dibentuk perusahaan). Oleh karena banyak sekali
faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen dan tidak semuanya bisa diketahui
oleh perusahaan maka dalam penelitian ini perlu dibatasi pada faktor-faktor yang
sesuai dengan maksud dan tujuan penelitian.

Perumusan adalah sebagai berikut: 1. Bagaimana pengelompokkan faktor-
faktor yang dipertimbangkan konsumen dalam keputusan membeli majalah otomotif
? 2. Faktor-faktor manakah yang paling dominan dalam pertimbangan konsumen
terhadap keputusan membeli majalah otomotif ?

Pembatasan masalah adalah sebagai berikut :1. Responden yang membeli
majalah otomotif dengan dacrah penelitian di Semarang. 2, Karakferistik dari
majalah otomotif.

Dalam penelitian ini, obyek yang diambil peneliti adalah konsumen yang
membeli majalah di Semarang. Populasi di dalam penelitian ini pembeli majalah
otomotif minimal 2 kali penerbitan di Semarang yaitu sebesar 1000 pembeli. Dalam
hal jumlah sampel ditetapkan 100 pembeli majalah otomotif dan sifat penelitiannya
adalah qouta sampling. Data yang digunakan adalah data primer. Dalam hal ini data
primer diperoleh melalui kuesioner yang pada konsumen. Metode analisis yang
dipakai adalah analisis faktor.
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Hasil penelitian adalah sebagai berikut : 1. Dari analisis faktor dengan teknik
PCA dan Rotasi varimax yang mempengaruhi konsumen dalam membeli majalah
otomotif di Semarang, menunjukkan presentasi total varian sebesar 0,601 artinya
variabelitas data yang mampu dijelaskan dengan teknik ini adalah sebesar 60,10 %.
Sedangkan sisanya 39,9% merupakan faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian
ini. 2. Faktor-faktor yang mempengaruhi konsumen dalam keputusan membeli
majalah otomotif di Semarang, dikelompokkan menjadi 4 faktor yaitu :
- Faktor 1 ; sampul depan, informasi komponen racing balap, informasi pameran
mobil atau motor, kemudahan mendapatkan, dan harga majalah yang ditawarkan.
- Faktor 2 : informasi meodifikasi mobil atau motor, solusi dari permasalahan
otomotif, informasi perlombaan atau sirkuit, media promosi, pemberian bonus
halaman dan informasi teknologi otomotif yang terbaru..
- Faktor 3 : informasi harga mobil dan motor baru atau bekas, informasi usaha
pembalap diarena dan jumlah halaman..
- Faktor 4 : tata letak, informasi suku cadang atau aksesoris dan kualitas kertas.
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