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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh brand endorser, harga 
produk, dan desain produk terhadap keputusan pembelian konsumen. Penelitian 
ini menggunakan data primer yang diperoleh melalui kuesioner. Sampel yang 
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 40 responden. Hasil dari penelitian ini 
menunjukan bahwa (1) Brand Endorser berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian, (2) Harga Produk berpengaruh positif dan 
signifikan terhadap keputusan pembelian, (3) Desain Produk berpengaruh 
terhadap keputusan pembelian. Secara bersama-sama ketiga variabel tersebut 
berpengaruh secara signifikan. Koefisien determinasi sebesar 56%. 

 

Kata kunci: Brand Endorser, Harga Produk, Desain Produk, Keputusan 
Pembelian. 

 

ABSTRACT 

This research is purposed to verify brand endorser effect,  price of product,  
and design of product to consumer purchasing decision. This research uses prime 
data from questionnaire. Sample of this research is forty respondents. Result of 
this research shows that (1) Brand endorser has positif effect and signify to 
consumer purchasing decision, (2) Price of product has positif effect and signify 
to consumer purchasing decision, (3) Design of product has positif effect and 
signify to consumer purchasing product. The three variables have big significant 
effect. The coeffiecients of determination is 56%. 

 

Keywords: Brand Endorser, Product Price, Product Design, Purchasing Decision. 
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