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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi, dan 

kualitas terhadap minat beli mobil Suzuki Karimun Wagon R di Kota Semarang. 

Data yang di gunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Data primer dapat 

diperoleh dari sumbernya dengan cara membagikan kuesioner secara langsung 

kepada calon konsumen dan dibagikan sendiri oleh peneliti. Responden yang 

digunakan sebanyak 40 responden. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa 

(1) terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara harga terhadap minat beli 

mobil Suzuki Karimun Wagon R, (2) terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara promosi terhadap minat beli mobil Suzuki Karimun Wagon R, 

(3) tidak terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara kualitas terhadap 

minat beli mobil Suzuki Karimun Wagon R. 

Kata kunci : Minat Beli Mobil Suzuki Karimun Wagon R di Kota Semarang, 

Harga, Promosi, Kualitas 
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