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Yang penting adalah apa yang dapat kaupelajari setelah kau tau segalanya
John Wooden

Dengan tetap mematuhi hal-hal yang tak ditakdirkan untuk kulakukan,aku kini
Mengerti bahwa kekuatanku adalah hasit kelemahanku, kesuksesanku
Adalah hasil kegagalanku, dan gayaku langsung berkaitan dengan
keterbatasanku
Billy Joel

You can't always control the circumstances in life, but you can control your
attitude toward those circumstances.
Alexander Lockhart
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