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RANGKUMAN 

 

Pasar tradisional  merupakan pasar yang berperan penting dalam memajukan pertumbuhan 

ekonomi di Indonesia dan memiliki keunggulan bersaing secara alamiah, dan keberadaan pasar 

tradisional sangat membantu, tidak hanya bagi pemerintah daerah tetapi juga bagi penduduk sekitar, 

karena didalam pasar tradisional memiliki banyak orang yang menggantungkan hidup mereka untuk 

kesejahteraan mereka baik itu pedagang, pembeli, pekerja panggul dan sebagainya. Indonesia dengan 

jumlah penduduk sekitar 237 juta jiwa dengan total konsumsi sekitar Rp3.600-an triliun mulai bergeser, 

dari berbelanja di pasar tradisional menuju pasar ritel modern.  

Tenggelamnya pasar tradisional yang membuat banyak pengaruh negatif terhadap 

pertumbuhan ekonomi Indonesia, mengakibatkan pemerintah Indonesia harus turun tangan untuk 

menyelesaikan permasalahan tersebut. Revitalisasi pasar tradisional adalah program yang di buat oleh 

pemerintahan tahun 2015 ini sebagai jalan untuk menyelamatkan pasar tradisional dari himpitan pasar 

modern, sehingga banyak komponen-komponen utam a pasar tradisional, salah satunya pedagang 

yang memiliki mata pencaharian utama di pasar tradisional terselamatkan.  

Namun upaya pemerintah kurang didukung adanya sosialisasi pendidikan  untuk bisa bersaing 

dengan pasar modern, sehingga para pedagang masih memakai kebiasaan tradisional dalam  

beradaptasi dengan suasana pasar baru yang terlah direvitalisasi. Sosialisasi dapat berupa kampanye 

sosial yang dapat mengubah perilaku pedagang pasar tradisional untuk beradaptasi terhadap pasar 

yang telah direvitalisasi atau diremajakan, sehingga program kampanye ini dapat membantu program 

revitalisasi dari pemerintah, dengan metode wawancara dan video logging.  

Kata kunci  : Pasar tradisional, Revitalisasi (peremajaan), Pedagang, Pemerintah, Kampanye 

 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRAK 

  

 The traditional market is a market that plays an important role in promoting economic growth in 

Indonesia and has a natural competitive advantage, and the existence of traditional markets is very 

helpful, not only for local governments but also for the people around, because in the traditional market 

has a lot of people who depend their lives their welfare both traders, shoppers, workers pelvis and so 

on. Indonesia with a population of about 237 million people with a total consumption of around Rp3,600 

trillion-an began to shift, from shopping at traditional markets towards modern retail market. 

 The sinking of the traditional market that makes a lot of negative influence on economic growth 

in Indonesia, resulting in the Indonesian government should intervene to solve these problems. 

Revitalization of traditional markets is a program created by the government in 2015 as a way to save 

the traditional markets of the crush of the modern market, so many components utam a traditional 

market, one trader who has the main livelihood in the traditional markets saved. 

 However, poorly supported government efforts to socialize education to be able to compete with 

the modern market, so traders still wear the traditional habit in adapting to new market atmosphere 

superbly revitalized. Socialization can be a social campaign that can change the behavior of traditional 

traders to adapt to the market that has been revitalized or rejuvenated, so that the campaign can help 

the revitalization program of the government, with interview and video logging. 

Keywords: traditional market, revitalization (rejuvenation), Traders, Government, Social Campaign 
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