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ABSTRAK 

 

Pergaulan anak remaja jaman sekarang sangatlah luas dan didukung dengan para orang tua yang 

semakin sibuk sehingga kurang dapat menyatu dengan kehidupan anak mereka dapat menimbulkan 

dampak negatif. Remaja merupakan individu yang masih tergolong rentan dan labil, emosi yang naik 

turun, dan mudah terpengaruh oleh orang lain. Kekerasan dalam pacaran banyak terjadi dalam 

masyaraakat sekitar, namun tidak banyak orang yang mengetahuinya. Hal ini dikarenakan kurangnya 

kesadaran masyarakat akan bahaya dari kekerasan dalam pacaran ini sendiri. 

Tujuan dari perancangan kampanye sosial ini adalah untuk meningkatkan kesadaran dan kewaspadaan 

remaja serta orang tua akan bahaya dari kekerasan dalam pacaran, memberikan pengetahuan dan 

informasi seputar kekerasan dalam pacaran, juga mengurangi persentase kekerasan terhadap 

perempuan di Indonesia. Metodologi yang digunakan dalam perancangan kampanye ini adalah metode 

kuesioner dan wawancara. Melallui metode ini penulis mengetahui akan fakta dan kebiasaan dari 

target. Sehingga penulis dapat merancang kampanye sosial yang sesuai dengan ketertarikan target. 

Dengan diberikannya pengetahuan serta pemahaman akan kekerasan dalam pacaran, perempuan, 

cinta, dan pacaran maka para remaja dapat lebih mengerti akan batasan-batasan yang seharusnya 

ditekankan dalam sebuah hubungan. Para remaja juga lebih dapat menjaga diri mereka sendiri karena 

telah mengetahui apa yang termasuk dalam tanda-tanda sebuah kekerasan. Para remaja juga dapat 

mengetahui solusi, sebab, dan akibat dari kekerasan dalam pacaran sehingga mereka dapat lebih 

waspada dalam proses mengenal dan berhubungan dengan orang lain. 

Kata Kunci : Kekerasan, Kekerasan dalam pacaran, Pacaran, remaja, perempuan, galau, rapuh, 

teriakan hati, curahan hati 

 

Guidelines for older children is extremely broad these days and are supported by the parents of an 

increasingly busy so that less can be fused with the lives of their children could pose a negative impact. 

Teenager is the individuals who are still classified as vulnerable and labile emotions are up and down, 

and easily influenced by others. Violence in dating a lot happens in masyaraakat around, but not many 

people know about it. This is due to the lack of public awareness of the dangers of violence in dating 

itself. 

The goal of designing this social campaign is to raise awareness and vigilance of the teens as well as 

parents of the dangers of violence in dating, providing knowledge and information about violence in 

dating, also reduces the percentage of violence against women in Indonesia. The methodology used in 

the design of this campaign is a method of questionnaires and interviews. Through this method the 

authors know of the fact and the habits of the target. So the authors can design social campaigns that 

match the interest target. With the assumption of knowledge and understanding will be violence in 

dating, women, love, and courtship youths then can better understand the limitations that should be 

emphasized in a relationship. The teens are also more able to keep themselves because it has to know 

what is included in a signs of violence. The teens also can figure out a solution, for, and consequences 

of violence in dating so they can be more alert in the process of getting to know and connect with 

others. 

Key words: violence, violence in dating, Relationship, teenage, women, the controversy, the frail, the 

cries of the heart, the outpouring of hearts 
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