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ABSTRACT 

 

Indonesian Solid waste issue is a long-term problem that has not been solved. Indonesian 

people‟s tendency to look for a comfort zone and forgetting environmental benefits become a lifestyle 

now.  Solid waste disposal is a simple thing which every person does everyday. Every person is a waste 

producer even a baby, while Indonesian residents are increasing annually. This reality proves that 

Indonesian poor waste management is not only caused by less responsible government. But increasing 

waste production is not equal with waste management abbreviate duration.  

Along with technology improvement facilitate human lifestyle is not permanently giving positive 

impacts. Modern technologies these days are able to provide many packages simplify people‟s daily 

activities. Usually after consummation, they easily dispose the packages in the trash bin. This 

consummate behavior is finally becoming a lifestyle and unconsciously disposing solid waste gives 

negative impacts to the environment. Most of people‟s daily activities are ended in the trash bin, for 

example: tissue, paper, not edible leftovers, and etc. Moreover, organic waste and waste that can be 

recycled are mixed so that it complicates waste recycling. 

Each individual‟s awareness is the key for long-term waste issue. Starting from simple thing can 

cause big impacts. Therefore, the writer designed a campaign about waste sorting for housewives 

because according to the expert‟s research, domestic solid waste reached 48 percent of all Indonesian 

solid waste. Waste sorting process is a simple and easy thing for housewives to do inside the house and 

cost nothing. But the effect of this process gives big impacts for Indonesian waste management and 

recycles. The purpose of this campaign is to design a creative social campaign intends to change society 

to sort out garbage behavior. 

This campaign leads to make a communication bridge between government and society, 

especially housewives to be more aware of Indonesia solid waste management. According to the writer‟s 

research, waste management infrastructure is not properly designed. Therefore, government is the second 

target audience. Along with housewives and government, this campaign actualizes sorting out solid 

waste behavior. In the end, every Indonesian people cultivate sorting waste out.  

 

Keyword : solid waste, sorting waste, housewife, advocacy 

 

 

 

ABSTRAK 

 

Permasalahan Sampah Indonesia adalah permasalahan lama yang tidak pernah selesai. 

Masyarakat Indonesia yang cenderung mencari nyaman sehingga melupakan kepentingan lingkungan 

sekarang menjadi sebuah lifestyle. Membuang sampah adalah hal yang sederhana yang dilakukan oleh 

setiap orang setiap harinya. Setiap orang yang hidup adalah produsen sampah termasuk bayi sekalipun. 

Sedangkan penduduk Indonesia setiap tahunnya semakin bertambah. Hal ini menjadi sebuah bukti bahwa 

pengelolaan sampah yang tidak maksimal, bukan hanya karena pemerintah yang kurang bertanggung 

jawab. Melainkan produksi yang semakin banyak sehingga tidak seimbang dengan waktu pengelolaan 

sampah. 

Seiring dengan kemajuan tekhnologi yang mempermudah kehidupan manusia, tidak selamanya 

berdampak positif. Tekhnologi jaman sekarang dapat menghasilkan berbagai macam kemasan yang 

mempermudah masyarakat dalam kehidupan sehari – hari. Setelah isi dari kemasan selesai digunakan, 

masyarakat hanya dengan mudah membuangnya saja. Sifat konsumtif masyarakat Indonesia ini akhirnya 

menjadi sebuah lifestyle dan tanpa disadari, pola hidup yang hanya membuang sampah ini berdampak 

negatif terhadap lingkungan. Mayoritas kegiatan sehari – hari manusia berakhir ditempat sampah seperti 

contohnya, tissue, kertas, sisa makanan, dan lain-lain. Terutama sampah yang seharusnya dapat didaur 

ulang dan sampah yang dapat membusuk, tercampur sehingga menyulitkan pemanfaatan sampah 

kembali. 

Kesadaran dari setiap individu merupakan kunci dari permasalahan sampah. Mulai dari hal yang 

kecil dan membuahkan hasil yang besar. Oleh sebab itu penulis merancang sebuah kampanye memilah 

sampah untuk ibu rumah tangga. Karena sesuai dengan hasil riset sampah rumah tangga mencapai 48% 

persen dari sampah Indonesia. Proses memilah sampah adalah hal kecil dan mudah yang dapat dilakukan 

dirumah tanpa mengeluarkan biaya. Tetapi efek dari proses memilah sampah dapat memberi dampak 

yang besar bagi pengelolaan dan pemanfaatan kembali sampah Indonesia.  

Tahap lanjut dari kampanye ini adalah sebagai jembatan komunikasi kepada pemerintah untuk 

semakin peduli dengan pengelolaan sampah Indonesia. Karena infrastruktur pengangkutan sampah 

Indonesia belum maksimal, maka pemerintah menjadi target kedua. Kampanye ini bersama dengan ibu 

rumah tangga dan pemerintah mengupayakan budaya memilah sampah yang pada akhirnya dapat 

membawa seluruh masyarakat membudayakan memilah sampah. 

 

Kata kunci : sampah, pemilahan sampah, ibu rumah tangga, advokasi 
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