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ABSTRACT

Indonesian Solid waste issue is a long-term problem that has not been solved. Indonesian
people’s tendency to look for a comfort zone and forgetting environmental benefits become a lifestyle
now. Solid waste disposal is a simple thing which every person does everyday. Every person is a waste
producer even a baby, while Indonesian residents are increasing annually. This reality proves that
Indonesian poor waste management is not only caused by less responsible government. But increasing
waste production is not equal with waste management abbreviate duration.

Along with technology improvement facilitate human lifestyle is not permanently giving positive
impacts. Modern technologies these days are able to provide many packages simplify people’s daily
activities. Usually after consummation, they easily dispose the packages in the trash bin. This
consummate behavior is finally becoming a lifestyle and unconsciously disposing solid waste gives
negative impacts to the environment. Most of people’s daily activities are ended in the trash bin, for
example: tissue, paper, not edible leftovers, and etc. Moreover, organic waste and waste that can be
recycled are mixed so that it complicates waste recycling.

Each individual’s awareness is the key for long-term waste issue. Starting from simple thing can
cause big impacts. Therefore, the writer designed a campaign about waste sorting for housewives
because according to the expert’s research, domestic solid waste reached 48 percent of all Indonesian
solid waste. Waste sorting process is a simple and easy thing for housewives to do inside the house and
cost nothing. But the effect of this process gives big impacts for Indonesian waste management and
recycles. The purpose of this campaign is to design a creative social campaign intends to change society
to sort out garbage behavior.

This campaign leads to make a communication bridge between government and society,
especially housewives to be more aware of Indonesia solid waste management. According to the writer’s
research, waste management infrastructure is not properly designed. Therefore, government is the second
target audience. Along with housewives and government, this campaign actualizes sorting out solid
waste behavior. In the end, every Indonesian people cultivate sorting waste out.

Keyword : solid waste, sorting waste, housewife, advocacy
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ABSTRAK

Permasalahan Sampah Indonesia adalah permasalahan lama yang tidak pernah selesai.
Masyarakat Indonesia yang cenderung mencari nyaman sehingga melupakan kepentingan lingkungan
sekarang menjadi sebuah lifestyle. Membuang sampah adalah hal yang sederhana yang dilakukan oleh
setiap orang setiap harinya. Setiap orang yang hidup adalah produsen sampah termasuk bayi sekalipun.
Sedangkan penduduk Indonesia setiap tahunnya semakin bertambah. Hal ini menjadi sebuah bukti bahwa
pengelolaan sampah yang tidak maksimal, bukan hanya karena pemerintah yang kurang bertanggung
jawab. Melainkan produksi yang semakin banyak sehingga tidak seimbang dengan waktu pengelolaan
sampah.

Seiring dengan kemajuan tekhnologi yang mempermudah kehidupan manusia, tidak selamanya
berdampak positif. Tekhnologi jaman sekarang dapat menghasilkan berbagai macam kemasan yang
mempermudah masyarakat dalam kehidupan sehari — hari. Setelah isi dari kemasan selesai digunakan,
masyarakat hanya dengan mudah membuangnya saja. Sifat konsumtif masyarakat Indonesia ini akhirnya
menjadi sebuah lifestyle dan tanpa disadari, pola hidup yang hanya membuang sampah ini berdampak
negatif terhadap lingkungan. Mayoritas kegiatan sehari — hari manusia berakhir ditempat sampah seperti
contohnya, tissue, kertas, sisa makanan, dan lain-lain. Terutama sampah yang seharusnya dapat didaur
ulang dan sampah yang dapat membusuk, tercampur sehingga menyulitkan pemanfaatan sampah
kembali.

Kesadaran dari setiap individu merupakan kunci dari permasalahan sampah. Mulai dari hal yang
kecil dan membuahkan hasil yang besar. Oleh sebab itu penulis merancang sebuah kampanye memilah
sampah untuk ibu rumah tangga. Karena sesuai dengan hasil riset sampah rumah tangga mencapai 48%
persen dari sampah Indonesia. Proses memilah sampah adalah hal kecil dan mudah yang dapat dilakukan
dirumah tanpa mengeluarkan biaya. Tetapi efek dari proses memilah sampah dapat memberi dampak
yang besar bagi pengelolaan dan pemanfaatan kembali sampah Indonesia.

Tahap lanjut dari kampanye ini adalah sebagai jembatan komunikasi kepada pemerintah untuk
semakin peduli dengan pengelolaan sampah Indonesia. Karena infrastruktur pengangkutan sampah
Indonesia belum maksimal, maka pemerintah menjadi target kedua. Kampanye ini bersama dengan ibu
rumah tangga dan pemerintah mengupayakan budaya memilah sampah yang pada akhirnya dapat
membawa seluruh masyarakat membudayakan memilah sampah.

Kata kunci : sampah, pemilahan sampah, ibu rumah tangga, advokasi



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ottt bbb ettt es tenaie e i BAB Il TINJAUAN UMUM ...ttt et ennn e e
HALAMAN PENGESAHAN 1 .. oottt i .1 Kerangka BeIPIKIT......cc.oiuiiii it e ettt et sr et b et es e e
HALAMAN PENGESAHAN 2 ... ek e i 11.2 Teori Penelitian dan DESAIN. ... ..ot ettt
PERNYATAAN ORISINALITAS ettt h ettt eaeeenie s Y BT T T o U] 721 RSO
KATA PENGANTAR Lttt ettt e e s R b ettt s e et e et e e ebbeebbeen e heeneeens v L (N o I o ] 0 U= L PSSR
ABSTRAK ...t srssrnnerressenssressressssessssessessssssss ol sneesneraess siloms caenseaasias e e sggBWesee s e vi

Y I G Y TSP RUORR PSP vii BAB I STRATEGI KOMUNIKASL. ..ottt et srae st n e
DAFTAR GAMBAR ..ottt et et s b et s bbbt viii 111.1 Data Hasil Penelitian (ANAlISIS) .........cceoiiiiiiiinee it et s
DAFTAR BAGAN .ottt 1tk 1ttt ea bbbt R et eh e bttt s et e s IX 1.2 KNAIAYAK SASATAN ......coiiiiceii ittt st e e bttt sr et bbbt e
DAFTAR TABEL ...ttt ettt she e e be e e e e e eta e st e es e e s e e e se e e eseesseeesseen s annenabeenn X [11.3 Strategi KOMUNIKASI. ... .iieiie it iie ettt st st s e e esaeste e s e es e saeesee s e esseebeeneesreesneenennnees
BAB | PENDAHULUAN ...ttt etttk e es bt e e aabe e nabbe e anbneeann e ne s 1 BAB IV STRATEGI KREATIF. ...ttt sttt nrae e
I.1 Latar Belakang Masalah.............c.ooiiiiiiieii it ittt eanneneanaeanannaan 1 IV.1 KONSEP VEIDAL ... et ste s e e e e e beeneeenaenrens
1.2 1dentifikasi MaSalah ............ooiiiiiioiic ettt e are e e anan 2 Y Lo TT=] O A 1 T S 13
1.3 Pembatasan MaS@lah .............oo i e 2 IV.3 ViISUBIISAST DESAIN ...ttt ettt et sr et r et r et e bt e bt en e enn
1.4 Perumusan IMaSaIAN ...ttt 2

1.5 TUJURN PENEIITIAN ...ttt e et ettt sttt 2 BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt s nree s e 23
1.6 Manfaat PENEILIAN ...........ooiiiiie ettt e st b e e s st e e sn e e nee e ena s 2 R0 ST T4 ] L T 23
1.7 MEtOde PENEIILIAN ......oeiiieiee e ee e 3 A AT (7 i . RN 23
1.8 Sistematika PENUIISAN. ..........coiiiiiie ettt 3 DAFTAR PUSTAKA. ettt ettt ettt sh st s e et e b et eb et eb et sh et ar et ens

viii



DAFTAR GAMBAR

3.1 Jenis Font untuk ibu rumah taNGGA .......oeeiiiiieiiie e 8
3.2 KUMPUIAN POSEEN SOSIAL ...ttt 8
4.1 LOZO KAMPANYE. ...ceieiirie e ettt 13
4.2 Asal Warna pada 10O ......ccuveiiiiiiie e e 14
4.3 Template warna Pada [0g0 .........oocuiiiii e 14
4.4 Grid dan Clear Area pada l0g0 .......ccooiiiiiiiii ke 14
4.5 UKUFAN 0G0 2 X 2CMN 1ottt ir e bttt e nr s 14
4.6 Logo dalam NItam PULIN..........ooi s 14
4.7 JeNiS FONE MAFKEE FeIT ...ttt ettt st e ene e enaeenes 15
4.8 Jenis Font Franklin GOthiC DEMI ........coiiiiiiiiie i 15
4.9 POSTEN KAMPANYE. ...ttt ebt st as et eb ekt eh s kbt ee et Sae bttt enb et 15
4,10 GEIO POSEET ...ttt et h ekt bR e ettt ee et e 15
4,10 BrOSUI KAMPANYE .....eeutiieiieetiee ettt bttt ettt bbbt e et bbbt 16
4,12 GEIO BIOSUF ..ttt ettt e bbb b ket b ettt eb e st eh st e 16
4.13 Bagian Delakang DIOSU..........cveueeie ettt e e e e sre e e e aneas e es e anaeanaana s 16
4.14 X-DANNETr KAMPANYE .....cvieieieeee ettt ettt e e es e abe et e e steesaesneen e anaeanaeanannnans 16
4.15 Tampilan WEDSIE — HOME .....ccvviiiieiiieeie ettt e en e saeass e arannneannaanneseas 17
4.16 Tampilan Kursor WeBSIte — HOIME ........ccvoiiiiieie it ara e sna s anaeanan e iy
4.17 Tampilan Website — TeNLANG AKU ...ocveiiiieiie st as e esaes s anaesseaaaaaneannannnennes 17

viii

4.18 Tampilan Website — INfOrmasi , JENG .....ccoieiiiiieineeie e e 18
4.19 Tampilan Website — Ibu Cerdas,deh ... 18
4.20 Tampilan Website — LOMDA  ....o.ooiiiiieiie e s 19
4.21 Tampilan VVOUChEr Dagi PEMENANG  .....ooveiiieiiiie et eneas 19
4.22 Tampilan Website — Ruang Curhat ... 19
4.23 Tampilan Website — JOIN US  .......ooiiiiiiiice et e s 20
4.24 Tahapan media social 6 bulan Pertama ... 20
4.25 Tahap Agustus - September — Pengenalan dan afeksi “Kesehatan Anak™ .............ccoceueee. 20
4.26 September — Oktober — Tahap Kognisi “Informasi sampah”............ccccovcevvenineniniennicennns 20
4.27 Oktober - November — Tahap Afeksi “Ibu sebagai pengaruh besar” ...........ccccoeevvrerennnnn 21
4.28 November — Desember — Tahap Kognisi “Informasi sampah” ..........cccooeernrinnninnennn, 21
4.30 Januari — Februari — Pengumuman Lomba dan Hadiah Lomba ...........ccccccevvvvviiviieniennnn 21
4.29 Desember - Januari — Tahap Jaga kebersihan tahun ini -Tips Smart Mama ...................... 21
4.31 Tampilan FaCehOOK ........eiiiiiiie et e 21
4.32 Tampilan INSTAGIAM ....cccueiiciiiiie ettt et s sr et s ne e 22
4,33 MErchandise QIS ........cccoiiiiiiiiiis i et et 22
4.34 MErChandISE PITNG ...ccveeveeieieeieetieeteeeee st ast st e et e eeste st e saeeste s e esseeseesseesseneenseesseenseeneees 22



DAFTAR BAGAN

2.1 Kerangka BerpiKir Permasalaan ...........cccooiiiiiieiiiiiieice e
2.2 Kerangka Berpikir Strategi Komunikasi

3.1 Tahapan besar kampanye Pisahkan Aku




1.1 Presentase jenis sampah menurut Drs. Rasio Sani (2014) ........ccccoeiiiiiiiiiiiiiicieecee 1
3.1 Presentase bersedia atau tidaknya memilah sampah .............cccoooiiiiiiiiii e, 7
3.2 AISAS dari strategi komunikasi kampanye 2 tahun pertama.............ccccooeesiiieiiiieieeens 11
3.3 Infografis Timeline KONSUMEN AISAS ... 11
3.4 Diagram MEAIA SOSTAL ......c.verviieieiie it et 1%
3.5 SHrAtEGl ANGOAIAN ....eeieieieete ettt bttt eh b ebe ek ee ettt r et r bR 12

DAFTAR TABEL

Xi





