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Motto :

Bila kau tak bisa jadi

pinus di puncak bukit,

Jadilah perdu di dasar lembah .....
jadi perdu kecil terbaik

di dasar sungai .......

Jadilah semak
kalau kau tak bisa jadi pohon

Bila kau tak bisa jadi jalan raya,
cukuplah jadi jalan setapak .....
Bila kau tak bisa jadi matahari,
jadilah bintang ....

Karena bukan ukuran yang menentukanmu
“Kalah atau Menang”

Jadilah yang “terbaik”

Apapun yang kau lakukan

Douglas Malloch
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Untuk Ayah, Ibu tercinta, karena

selain dari Tuhan.........

Kasih sayang, kebijaksanaan, keteduhan, dan
.rasa aman, kekuatan, serta ketulusan..... -

selalu ananda peroleh darimu

di sepanjang perjalanan hidup ini.
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