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ABSTRAK 

 

  

Titik nol pergerakan musik di Indonesia berawal dari Studio Lokananta.Studio ini menyimpan 

bukti bukti sejarah mengenai perkembangan musik di Indonesia mulai dari media piringan hitam hingga 

media digital. Di dalam Lokananta terdapat arsip arsip Negara berupa master master rekaman dari musisi 

musisi legendaris Indonesia. Selain itu terdapat juga rekaman lagu lagu dari berbagai macam genre, lagu 

daerah, hingga rekaman  pidato dari presiden Indonesia. 

Seiring berkembangya jaman, Lokananta keberadaannya menjadi tidak terawat.Banyak arsip 

arsip yang tersimpan menjadi rusak.Selain itu banyak dari kalangan masyarakat sekarang yang tidak 

mengetahui Lokananta.Padahal tempat ini memiliki potensi yang besar untuk dikembangkan.Selain 

menjadi tujuan wisata, Studio ini juga masih sangat layak untuk dijadikan tempat rekaman para musisi 

musisi di Indonesia. 

Oleh karena itu, tempat ini harus dikenalkan kepada masyarakat.Pada kesempatan kali ini, media 

yang digunakan ialah Youtube. Melalui program Youtube web-series yang diberi nama “His Story at 

Lokananta“ ini, semua mengenai Lokananta akan di bahas didalamnya secara detail. 

Hal ini diharapkan dapat memberi pengetahuan baru kepada masyarakat dan membuat Lokananta 

kembali eksis di kalangan industri musik Indonesia. 

 

Kata Kunci : Musik, Studio Rekaman, Sejarah

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

  

First movement of music industry in Indonesia started from Studio Lokananta. This studio store evidence 

of historical evidence about the development of music in Indonesia ranging from media LPs to digital 

media. Lokananta contained in the archives of the form of master recordings from legendary 

musiciansfrom  Indonesia. In addition there is also recording songs of various genres, folk song, to 

record the speech of the president of Indonesia. 

After a long time, Lokananta existence became not maintained. Many archival records are stored 

becomes corrupt. In addition, many of the people now who do not know Lokananta.Though this place 

has great potential to be developed. In addition to being a tourist destination, the Studio is also still very 

suitable as a recording for musicians in Indonesia. 

Therefore, they must be introduced to the public. On this occasion, the medium used is Youtube. 

Through the web-series Youtube program named "His Story at Lokananta", all about Lokananta will be 

discussed in detail therein. 

It is expected to provide new knowledge to society and make Lokananta back to exist in the Indonesian 

music industry. 

 

Kata Kunci : Music, Recording Studio, History
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