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ABSTRAKSI 

Maraknya jenis produk soft-drink di pasar Indonesia saat ini menuntut 
pemasar produk soft-drink untuk berlomba-lomba menarik minat membeli 
konsumen terhadap soft-drink. Komunikasi pemasaran pun dilakukan 
dengan berbagai bentuk, salah satunya adalah dengan iklan yang dapat 
meningkatkan minat membeli soft-drink. Ada berbagai macam bentuk dan 
teknik periklanan, salah satunya adalah subliminal advertising. Subliminal 
advertising adalah suatu bentuk iklan yang di dalamnya mengandung pesan 
atau rangsangan-rangsangan yang didesain untuk menembus ke bawah 
batas kesadaran persepsi pancaindera manusia dan sulit untuk dikenali oleh 
pikiran sadar manusia. Untuk menguji pengaruh subliminal advertising 
terhadap minat membeli soft-drink, peneliti melakukan penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode eksperimen. Tujuan 
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh subliminal 
advertising terhadap minat membeli soft-drink. Besarnya minat membeli 
soft-drink diukur menggunakan skala minat membeli soft-drink. Hipotesis 
yang diajukan adalah ada perbedaan minat membeli soft-drink antara 
sebelum diberikan perlakuan (subliminal advertising) dengan setelah 
diberikan perlakuan. Minat membeli soft-drink setelah diberikan perlakuan 
lebih tinggi dibandingkan dengan minat membeli konsumen sebelum 
diberikan perlakuan. Populasi dalam penelitian adalah mahasiswa aktif 
angkatan 2005 Fakultas Psikologi Universitas Katolik Soegijapranata 
Semarang. Teknik sampling yang digunakan yaitu Random Sampling. 
Untuk menguji hasil penelitian menggunakan analisis statistik Paired 
Samples T-test. Desain eksperimen yang digunakan adalah one group 
pretest-posttest design. Hasil analisa data menunjukkan nilai t = 3,227 
dengan p = 0,002 (p < 0,01), x posttest = 47,42, serta x posttest = 49,79 sehingga 
hipotesis alternatif diterima, yaitu ada perbedaan minat membeli soft-drink 
yang sangat signifikan antara sebelum diberikan subliminal advertising 
(pretest) dengan setelah diberikan subliminal advertising (posttest). Jadi 
dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh subliminal advertising terhadap 
minat membeli soft-drink. Subliminal advertising meningkatkan minat 
membeli soft-drink. 
 
Kata Kunci: Minat Membeli, Soft-drink, Subliminal Advertising. 
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