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ABSTRAK 

 

Beberapa tahun terakhir, Dirjen Pengembangan Destinasi Wisata Kemenparekraf 

sedang mengembangkan destinasi pariwisata baru di Indonesia yaitu desa wisata atau tourism 

village sehingga sekarang sudah terdapat 1400 desa wisata yang tersebar di seluruh 

Indonesia. Salah satunya adalah desa wisata Kandri yang terletak di Kelurahan Kandri, 

Kecamatan Gunung Pati, Kota Semarang, Jawa Tengah. Potensi dan daya tarik desa wisata 

Kandri sangat besar untuk menarik wisatawan yang ingin mengenal alam dan budaya desa ini 

apalagi letaknya berdekatan dengan obyek wisata Goa Kreo dan Waduk Jatibarang. 

Tetapi sedikitnya wisatawan yang datang ke desa wisata Kandri menyebabkan 

penduduk desa belum bisa mendapatkan hasil yang cukup untuk meningkatkan kesejahteraan 

hidup mereka melalui sektor pariwisata. Melalui proses wawancara dan observasi, tidak 

adanya kejelasan destination brand dari desa wisata Kandri membuat masyarakat dan 

wisatawan tidak mengetahui keberadaan desa wisata Kandri.  Maka dibutuhkan sebuah 

perancangan destination brand bagi desa wisata Kandri supaya masyarakat dan wisatawan 

mengetahui dan tertarik untuk berkunjung.  

Perancangan tersebut berupa pemberian identitas desa wisata Kandri sebagai desa 

wisata berbasis wisata edukasi serta penyusunan strategi komunikasi yang sesuai.  Konsep 

dari perancangan ini adalah desa wisata yang mengedepankan wisata edukasi dengan pilihan-

pilihan paket wisata bagi pengunjung. Brand image desa wisata Kandri yang ingin dibangun 

adalah sebuah desa Jawa modern untuk berwisata sekaligus belajar tentang budaya desa. 

Kata Kunci : Destination Branding, Desa Wisata, Wisata, Edukasi, Jawa modern 

 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 

The last few years, DG Development Travel Destinations Kemenparekraf are 

developing  new tourism destination in Indonesia,  it is tourism village so that now there are 

1400 villages that scattered throughout Indonesia. One of them is Kandri Tourism Village that 

located in Kandri village, Gunung Pati, Semarang, Central Java.The potential and 

attractiveness of Kandri is very large to attract tourists who want to know the nature and culture 

of this village, especially the location is very close to Kreo Cave and Jatibarang Reservoir 

But tourists who come to Kandri is not really much, causing the villagers can not get 

enough results to improve their welfare through the tourism sector. Through a process of 

interviews and observations, the lack of clarity of the destination brand  Kandri Tourism Village 

made people and tourists do not know about the existence of Kandri. So it needs a destination 

brand planning  for Kandri in order to let the public and tourists know and are interested to visit. 

The planning  is in the form of giving identity to Kandri Tourism Village as a tourism 

village-with based on educational tours and preparing an appropriate communication 

strategies. The concept of this plan is to promote rural tourism educational tours with options 

package tours for visitors. Brand image of Kandri Tourism Village to be built is a modern Java 

village to traveled and to learn about the culture of the village. 

Keywords : Destination Branding, Tourism Village, Tourism, Education, Modern Java 
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