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ABSTRAK 

 

 Judul Skripsi ini adalah PERENCANAAN KEDAI BISNIS BUBUR 

VEGGIE. Yang melatarbelakangi penyusunan skripsi ini adalah selain masih 

terdapat peluang juga karena Kedai ini hanya menjual bubur vegetarian saja atau 

tanpa menggunakan daging.  

 Berdasarkan perhitungan analisis kelayakan pada aspek keuangan seperti 

Net Present Value dan Rate of Return menunjukan hasil bahwa kedai ini 

dikatakan ”LAYAK” untuk dijalankan dengan tingkat Probability Index sebesar 

1,54 pada kondisi normal. 
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