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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh kinerja profitabilitas,
Corporate Governance, dan tanggung jawab sosial perusahaan terhadap nilai pasar
perusahaan. Indikator yang digunakan masing-masing variabel adalah :(1) Variabel
Independen, yaitu ROA (Refurn On Assets), ROE (Return On Equity), CGPI
(Corporate  Governance Perception Index), dan CSRI (Corporate Social
Responsibility Index), (2) Variabel Dependen, yaitu pertumbuhan nilai pasar
perusahaan (Market Value Added growth). Dengan menggunakan sampel perusahaan
publik di Bursa Efek Indonesia yang masuk dalam pemeringkatan CGPI tahun 2007-
2010 pada periode survei tahun 2006-2009, diperoleh 40 perusahaan sampel.

Berdasarkan hasil analisis regresi berganda, dapat disimpulkan bahwa dengan
menggunakan tingkat signifikansi 5%, hanya kinerja profitabilitas yang diukur
dengan ROA saja yang secara statistik signifikan berpengaruh terhadap penciptaaan
nilai pasar (A Agrowth), sedangkan indikaior lainnya, yaitu ROE secara statistik
tidak signifikan. Begitu juga variabel lain, yaitu Corporate Governance perusahaan
(CGPI), dan tanggung jawab sosial perusahaan (CSRI) juga tidak menunjukkan
signifikansi. Walaupun demikian, kelima indikator mempunyai arah hubungan yang
positif terhadap nilai pasar perusahaan

Implikasi penelitian ini adalah : (1) dapat memberikan bukti empiris mengenai
proses penciptaan nilai pasar dan memperkuat teori yang berkaitan dengan penciptaan
nilai pasar, yaitu Teor Sinyal, Shareholder Value Creation), dan Teori Keagenan, (2)
memberikan gambaran aplikatif penciptaan nilai pasar perusahaan berkesimbungan
dengan mencapai kinerja profitabilitas yang menjadi target menjadi target bersama
antara pemegang saham dan pihak manajemen, penerapan Good Corporate
Governance serta melakukan aksi tanggung jawab sosial yang lebih banyak.

Kata Kunei : kinerja profitabilitas, taia kelola, tanggung jawab sosial perusahaan,
penciptaan nilai pasar.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to test the influence of profitability
performance, Corporate Governance, and Corporate Social Responsibility 1o market
value creation. ROA (Return On Assets), ROE (Return On Equity), CGPI Corporate
Governance Perception Index), and CSRI (Corporate Social Responsibility Index)
are independent Variable, whereas the growth of firm market value (Market Value
Added growth) is a dependent Variable. By using some public companies in
Indonesia Stock Exchange that was in ranked of CGPI for 2007-2010 on survey
period of 2006-2009 as sample. The final sample is 40 companies.

Based on Multiple Regression Analysis, empirical evidence shows that only
profitability performance using ROA has positively significant cffect to marke! value
of firm while other variables which like profitability performance (ROE), Corporate
Governance (CGPI), and Corporate Social Responsibility (CSRI) have a positive but
not statistically significant impact to market value of firm

This research has some implications : (1). Giving empirical evidence about
the process of market value creation and streghtening theories which related (o value
creation, that are Signalling Theory), Shareholder Value Creation), and Agency
Theory, (2) Giving an application view of the sustainability of market value creation
by achieving profitability performance which being target {together between
shareholder and management, applying Good Corporate Governance and doing
more Corporate Social Responsibility

Keyword : Profitability Performance, Corporate Governance, , market value creation








