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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh budaya terhadap 
intensi menggunakan e-commerce dengan technology acceptance model(TAM) 
sebagai variabel intervening.

Sampel pada penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Katolik 
Soegijapranata dengan  jumlah 100 orang yang bersedia mengisi kuesioner. 
Dengan menggunakan teknik analisis regresi berganda dengan menggunakan  
metode Structural Equation Modelling.

Berdasarkan pada hasil analisis dan pembahasan pada bagian sebelumnya, 
maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: (1) Dimensi Power Distance 
Index (PDI) berpengaruh terhadap  perceived usefullness. (2) Dimensi Power 
Distance Index (PDI) berpengaruh terhadap  perceived ease of use. (3) Dimensi 
Uncertaintly Avoidance Index (UAI) berpengaruh terhadap  perceived usefullness. 
(4) Dimensi Uncertaintly Avoidance Index (UAI) berpengaruh terhadap  perceived 
ease of use. (5) Dimensi Individualism (IDV) berpengaruh terhadap  perceived 
usefullness. (6) Dimensi Individualis (IDV) berpengaruh terhadap  perceived ease 
of use. (7) Perceived usefullness berpengaruh terhadap intensi e-commerce. (8)
Perceived ease of use berpengaruh terhadap  intensi e-commerce. 




