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ABSTRAK

Mengingat pentingnya karakteristik perusahaan, karakteristik produk,
karakteristik industri dan karakteristik pasar ekspor serta strategi pemasaran dalam
mempengaruhi kinerja ekspor maka kinerja UKM Tekstil dan Produk Tekstil
(TPT) Jawa Tengah dirasa relevan untuk ditinjau dari sudut pandang ini. Objek
penelitian ini adalah UKM TPT yang beroperasi di Surakarta, Pekalogan dan
semarang dan sekitarnya. 27 UKM TPT beroperasi di Surakarta, 6 di Pekalongan
dan 30 di Semarang. Sehingga secara keseluruhan didapatkan jumlah populasi
sebanyak 63 UKM. Dari 63 UKM yang beroperasi di Jawa Tengah, hanya 35
UKM dapat dihubungi dan mau berpartisipasi dalam penelitian sedagkan lainnya
tidak dapat dihubungi akibat alamat yang berpindah dan tidak berkenan untuk
berpartisipasi. Penelitian ini menggunakan aplikasi regresi berganda, sederhana
dan path analysis untuk menjawab permasalahan yang telah dirumuskan.

Berdasar hasil analisis, penelitian ini dapat disimpulkan sebagai berikut:
(1) Berdasarkan hasil uji hipotesis satu disimpulkan bahwa strategi pemasaran
tidak terbukti sebagai variabel yang memediasi pengaruh karakteristik perusahaan
terhadap kinerja ekspor. Hal ini dikarenakan penetapan strategi pemasaran ekspor
yang tidak dilakukan berdasarkan pada karakteristik perusahaan namun lebih
menekankan konteks ekspor yang didasarkan pada karakteristik produk dan
karakteristik industri. (2) Berdasarkan hasil uji hipotesis dua diketahui
karakteristik produk berpengaruh signifikan terhadap strategi pemasaran ekspor.
Sehingga dapat dimaknai bahwa karakteristik produk mempengaruhi perusahaan
dalam menetapkan strategi pemasaran (offensive atau defensive). (3) Dari hasil uji
hipotesis tiga diketahui karakteristik industri berpengaruh signifikan terhadap
strategi pemasaran ekspor. Dari hasil ini dapat dimaknai bahwa struktur industri
merupakan determinan penting strategi perusahaan. (4) Dari hasil uji hipotesis
empat diketahui karakteristik pasar ekspor berpengaruh signifikan terhadap
strategi pemasaran ekspor. Sehingga disimpulkan bahwa UKM tekstil dan produk
tekstil Jawa Tengah memiiki pengetahuan yang cukup mengenai situasi pasar
ekspor sehingga mempertimbangkan situasi pasar ekspor sebagai salah satu faktor
penting dalam menetapkan strategi persaingan. (5) Dari hasil uji hipotesis lima
diketahui strategi pemasaran ekspor terbukti berpengaruh positif signifikan
terhadap kinerja ekspor. Hasil ini membuktikan bahwa bahwa konsekuensi dari
formulasi dan implementasi dari sebuah strategi pemasaran adalah tercapainya
tujuan secara lebih baik.

Kata Kunci: Karakteristik perusahaan, karakteristik produk, karakteristik pasar
ekspor, karakteristik indusrtri dan strategi pemasaran ekspor.
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ABSTRACT

Due to the significant rule of firm characteristic, product characteristic,
industry characteristic and export market characteristic on export perfomance, it is
relevant to test export perfomance of Textile and Textile Prpduct of Central Java
Small Scale Industry. Object of the study is small scale industries which are
operating on Surakarta, Pekalongan and Semarang and nearby. From 63 overall
number of Central Java small scale industries, 27 of them are located on
Surakarta, 6 on Pekalongan and 30 others located on Semarang and nearby. There
are only 35 firms are wiling to participating to fill the questioners. And to test the
hypothesis the study is using linier regression and path analysis.

Based on analysis, this study gives recommendation as follows: (1) refer
to the result of hypothesis 1 test, marketing strategy wasn’t proofed as intervening
variable of correlation between firms characteristic and export performance. (2)
The second hypothesis shows that product characteristics positively significant
influencing exports strategy. (3) The third hypothesis test shows that export
marketing strategy is positively significant influenced by industry characteristic.
Based on the fifth hypothesis test the study recommend that export marketing
strategy positively influenced by export market characteristic. And the final
hypothesis test shows that export market strategy is positively influenced by
export market strategy.

Key ~Words: = Firms characteristics, Product characleristics,  industry

characteristics, export market characteristic, export marketing
strategy.
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