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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan variasi produk
terhadap keputusan pembelian konsumen Elisha Beauty di Semarang. Fokus
penelitian ini adalah untuk menggambarkan hubungan antara harga, variasi produk,
dan pola keputusan pembelian konsumen berdasarkan informasi yang telah tersedia.
Hasil analisis menunjukkan bahwa strategi penetapan harga Elisha Beauty
berkontribusi signifikan terhadap daya tarik konsumen, khususnya pada produk
dengan harga yang kompetitif dan sesuai dengan segmentasi pasar. Selain itu, variasi
produk yang ditawarkan juga menjadi faktor penting yang memungkinkan konsumen
untuk memilih produk sesuai kebutuhan dan preferensi mereka, sehingga
meningkatkan potensi pembelian.

Penelitian ini menyimpulkan bahwa harga dan variasi produk merupakan elemen
yang saling melengkapi dalam membentuk keputusan pembelian konsumen di Elisha
Beauty Semarang.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif.dengan metode analisis regresi
linear berganda. Data’ diperoleh melalut penyebaran kuesioner kepada 35 responden
dan dianalisis menggunakan uji t-dan wji F untuk mengetahui pengaruh harga dan
variasi produk terhadap keputusanpembelian konsumen.
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