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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruhi influencer marketing 

dan perceived value terhadap purchase intention produk sunscreen Azarine di 

Semarang. Responden dalam penelitian ini adalah Generasi Z yang mengetahui 

produk sunscreen Azarine dan pernah melihat konten promosi influencer di media 

sosial. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling 

dengan jumlah sampel sebanyak 96 responden. Teknik analisis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah perangkat lunak SPSS versi 27 yang meliputi uji 

validitas dan reliabilitas, analisis deskriptif, analisis regresi linier berganda, uji t 

(parsial), uji f (simultan), serta koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel influencer marketing 

memiliki pengaruh positif namun tidak signifikan terhadap purchase intention. 

Sementara itu, variabel perceived value memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention. Secara simultan, influencer marketing dan perceived 

value bersama-sama berpengaruh terhadap purchase intention produk sunscreen 

Azarine. Melalui penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi akademis 

dalam pengembangan kajian pemasaran, khususnya terkait perilaku konsumen, 

serta menjadi bahan pertimbangan praktis bagi perusahaan dalam merancang 

strategi pemasaran yang berfokus pada peningkatan nilai yang dirasakan konsumen 

terhadap produk. 
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