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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image dan gaya
hidup hedonisme terhadap keputusan pembelian produk iPhone pada mahasiswa di
Kota Semarang. Fenomena meningkatnya penggunaan iPhone di kalangan mahasiswa
menunjukkan bahwa keputusan pembelian tidak hanya didasarkan pada aspek
fungsional, tetapi juga dipengaruhi oleh faktor psikologis dan simbolik, seperti citra
merek dan gaya hidup.

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan teknik
pengumpulan data melalui kuesioner. Populasi-dalam penelitian ini adalah mahasiswa
di Kota Semarang, dengan teknik pengambilan sampel menggunakan metode
purposive sampling. Data /yang diperoleh "dianalisis menggunakan ujivaliditas,

reliabilitas, serta analisis regresi berganda untuk menguji pengaruh. antar variabel.

Hasil penelitian-menunjukkan bahwa brand image berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian“iPhone. Selain‘itu, gaya hidup hedonisme
juga terbukti berpengaruh positif.dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara
simultan, brand image dan gaya hidup hedonisme memiliki pengaruh yang signifikan

terhadap keputusan-pembelian produk iPhone.

Penelitian ini memberikan-implikasi-bahwa perusahaan perlu memperkuat citra
merek serta memahami karakteristik gaya hidup konsumen, khususnya yang bersifat
hedonis, dalam merancang strategi pemasaran. Hal ini penting untuk meningkatkan

daya tarik produk, terutama pada segmen pasar premium seperti mahasiswa.

Kata kunci: brand image, gaya hidup hedonisme, keputusan pembelian, iPhone
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