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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image dan
harga terhadap keputusan pembelian jersey original Tim Nasional Indonesia pada
supporter sepak bola. Tingginya antusiasme masyarakat terhadap Timnas Indonesia
belum sepenuhnya diikuti dengan pembelian produk resmi, sehingga perlu dikaji
faktor-faktor yang memengaruhi keputusan pembelian.Penclitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan. pendekatan asosiatif. Data dikumpulkan melalui
kuesioner kepada 96 responden yang merupakan pemilik atau peminat jersey
original di Semarang dan'sekitarnya. Analisis data dilakukan menggunakan regresi

linear berganda serta uji t danuji’E untuk menguji hipotesis.

Penelitian menunjukkan bahwa brand image dan harga secara parsial
maupun simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
(p < 0,05). Brand image memiliki pengaruh yang lebih dominan dibandingkan
harga. Temuan ini menunjukkan bahwa citra merek yang kuat dan kesesuaian harga
dengan kualitas produk menjadi faktor penting ‘dalam meningkatkan keputusan
pembelian. Penclitian ini diharapkan dapat menjadi acuan /dalam penyusunan

strategi pemasatan serta mendorong konsumen untuk membeli produk original.
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