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diri dan skala perilaku konsumtif, dianalisis dengan Spearman’s Rho. Hasil

menunjukkan hubungan negatif sangat signifikan (r = -0,451; p < 0,01) sehingga
hipotesis dalam penelitian ini dapat diterima. Seluruh aspek harga diri juga

berkorelasi negatif signifikan. Temuan ini menegaskan harga diri berperan sebagai
faktor pelindung terhadap perilaku konsumtif.
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Abstract

Consumptive behavior in online skincare shopping among early adult women
refers to a tendency to make excessive and irrational purchases that are driven
more by desires than by actual needs. One psychological factor presumed to play

a role in regulating such behavior isself-esteem. This study aims to examine the
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