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ABSTRAK

Budaya anime sebagai bagian dari budaya populer Jepang telah dimanfaatkan oleh
industri fashion melalui kolaborasi produk, salah satunya oleh UNIQLO pada lini
produk UT. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi
konsumen terhadap anime pada.produk kaes UT UNIQLO terhadap minat beli

Generasi Z di Kota Semarang.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei terhadap
140 responden Generasi Z. Data dianalisis menggunakan regresi linier sederhana
dengan bantuan SPSS versi 26. Variabel independen dalam penelitian ini adalah

persepsi konsumen terhadap anime, sedangkan variabel dependen adalah minat beli.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa persepsi konsumen terhadap anime berada
pada kategori tinggi dan berpengaruh positif serta signifikan terhadap minat beli,
dengan nilai koefisien regresi sebesar 0,767 dan signifikansi 0,000. Nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 0,573 menunjukkan bahwa persepsi konsumen terhadap

anime mampu menjelaskan$7,3% variasi minatbeli.
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