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ABSTRAK 

  Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis mengenai pengaruh rebranding 

terhadap brand equity Soegijapranata Catholic University menurut dosen dan 

tendik SCU. Adapun responden dalam penelitian ini adalah dosen dan tenaga 

kependidikan aktif Soegijapranata Catholic University yang mengetahui transisi 

perubahan yang dilakukan Universitas Katolik Soegijapranata menjadi 

Soegijapranata Catholic University. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

adalah purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 111 responden. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah menggunakan perangkat lunak SmartPLS 

dengan melakukan analisis deskriptif, analisis model pengukuran (outer model 

meliputi uji validitas konvergen, uji validitas diskriminan, dan uji reliabilitas), 

analisis regresi berganda, analisis model struktural (inner model, meliputi uji R-

square, uji effect size f-square, dan uji predictive relevance Q-square), uji 

kelayakan model (Goodness of Fit) dan uji hipotesis. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa repositioning, renaming, redesign, dan relaunch memiliki 

pengaruh yang signifikan apabila diuji secara simultan terhadap brand equity 

universitas. Akan tetapi apabila setiap dimensi diuji secara parsial terhadap variabel 

brand equity hasilnya menunjukkan adanya variasi pengaruh. Dimana 

repositioning dan relaunch memberikan pengaruh positif dan signifikan, sedangkan 

renaming dan redesign memberikan pengaruh namun tidak signifikan. Dengan 

adanya penelitian ini dapat menjadi masukan bagi pihak manajemen Soegijapranata 

Catholic University untuk memanfaatkan momentum rebranding sebaik mungkin 

untuk memastikan tujuan utama tercapai yakni memperkuat brand equity dan 

memperoleh keunggulan bersaing.  
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