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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan negatif antara harga 
diri dengan perilaku konsumtif pembelian baju branded mahasiswa di Kota 
Semarang. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif korelasional. 
Subjek yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 96 orang mahasiswa 
dengan kriteria berusia 18 – 25 tahun berdomisili di Kota Semarang. Alat 
ukur dalam penelitian ini menggunakan skala harga diri dan skala perilaku 
konsumtif pembelian baju branded. Uji hipotesis dengan product moment. 
Hasil penelitian menunjukkan adanya korelasi r = -0,686 dengan signifikansi 
0,000 atau (p<0,01). Dengan demikian terdapat hubungan negatif sangat 
signifikan antara harga diri tinggi dengan perilaku konsumtif dalam 
pembelian baju branded. Mahasiswa dengan harga diri tinggi akan memiliki 
perilaku konsumtif rendah dalam pembelian baju branded, demikian 
sebaliknya. Berdasarkan hasil tersebut, hipotesis penelitian diterima. 
 
Kata kunci :  harga diri, perilaku konsumtif pembelian baju branded, 

mahasiswa. 
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ABSTRACT 
 

 
This study aims to determine the negative relationship between self-esteem 
and consumer behavior in purchasing branded clothes of students in 
Semarang City. This study is a quantitative correlational study. The subjects 
used in this study were 96 students with the criteria of being 18-25 years old 
and domiciled in Semarang City. The measuring instrument in this study 
used a self-esteem scale and a consumer behavior scale in purchasing 
branded clothes. Hypothesis testing with product moment. The results of 
the study showed a correlation of r = -0.686 with a significance of 0.000 or 
(p <0.01). Thus, there is a very significant negative relationship between 
high self-esteem and consumer behavior in purchasing branded clothes. 
Students with high self-esteem will have low consumer behavior in 
purchasing branded clothes, and vice versa. Based on these results, the 
research hypothesis is accepted. 
 
 
 
Keywords :  self-esteem, consumer behavior in purchasing branded 

clothes, students. 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

    
 

  


