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ABSTRAK

Kopi Timor-Leste, terkenal dengan varietas Arabika Timor Hybridnya yang unik, ironisnya, kalah saing
di pasar domestik melawan kopi impor. Hal ini disebabkan oleh kurangnya media komunikasi visual
yang menarik untuk menjangkau konsumen lokal. Peran promosi visual melalui platform seperti media
eksibisi dinilai sangat penting untuk meningkatkan kesadaran merek dan menarik minat pembeli.
Kurangnya kehadiran kopi Timor-Leste dalam ranah visual ini membuat produknya terlupakan di
tengah gempuran kopiimpor dengan kemasan dan promosi yang menarik. Upaya untuk meningkatkan
penggunaan media visual dalam mempromosikan kopi Timor-Leste sangatlah mendesak. Hal ini dapat
dilakukan melalui kolaborasi antara petani kopi, pengusaha lokal, dan pemerintah untuk membuat
konten kreatif yang menunjukkan kualitas dan keunikan kopi Timor-Leste. Dengan strategi ini,

diharapkan kopi Timor-Leste dapat kembali bangkit dan mendominasi pasar domestic.
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