Untuk menarik lebih banyak pelanggan, Depot Nippon disarankan untuk
memperkenalkan menu baru yang sesuai dengan tren saat ini. Pilihan menu sehat,
seperti hidangan berbasis tanaman atau rendah kalori, dapat menjangkau segmen
konsumen yang peduli kesehatan. Selain itu, inovasi menu fusion yang menggabungkan
cita rasa Jepang dengan elemen lokal dapat menjadi daya tarik tersendiri. Penyesuaian
menu berdasarkan preferensi pasar dan tren kuliner terkini juga akan membantu Depot
Nippon tetap relevan dan menarik di mata konsumen.
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Isilah tabel dibawah dengan memberikan tanda centang (V) pada kolom dibawah dengan

LAMPIRAN

keterangan:
1. =Sangat Tidak Setuju (STS)
2. = Tidak Setuju (TS)
3. = Netral (N)
4. = Setuju (S)
5. = Sangat Setuju (SS)
Strenghts
No | Keterangan S
1 | saya bisa membeli produk depot nippon melalui 0
whatsapp.
AlaSan........o.ooiiii i e
2 | menu yang ditawarkan bervariasi. 0
AlaSan..... ..o
3 | saya merasa harga produk depot nippon terjangkau. 0
AlaSan..... ..o
4 | saya merasa bahan yang diolah depot nippon terasa 0
segar.
AlaSan..... ..o
5 | saya merasa proses produksi depot nippon cepat. 0

ALQSAN. ..ot
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