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ABSTRAKSI 
 

Realisasi pajak reklame di Kota Magelang dari tahun 2019 sampai dengan 2023 

terjadi peningkatan dan penurunan. Pokok masalah pada penelitian ini adalah 

rendahnya tingkat kepatuhan wajib pajak, kebutuhan mengkoordinasikan perizinan, 

dampak ekonomi pada ketepatan pembayaran pajak reklame, serta peraturan yang 

bertentangan sehingga menyebabkan penurunan pada penerimaan pajak reklame di 

Kota Magelang. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, dimana 

data primer diperoleh melalui wawancara dengan KASI Penatausahaan di Bidang 

Pendapatan dan data sekunder dari arsip BPKAD. Analisis data dilakukan untuk 

meninjau pemungutan pajak dan kontribusi pajak reklame terhadap Pendapatan 

Asli Daerah (PAD). Hasil penelitian menunjukan bahwa permasalahan utama 

meliputi panjangnya proses dalam koordinasi antara pemilik toko, vendor dan 

BPKAD, serta sulitnya persyaratan untuk penerbitan pemasangan reklame. Upaya 

optimalisasi yang dilakukan untuk mengatasi permasalahan tersebut meliputi 

peningkatan edukasi kepada wajib pajak, menerbitkan surat teguran kepada wajib 

pajak yang tidak menaati kewajiban, serta memberikan efek jera dengan 

melekatkan stiker yang menyatakan bahwa wajib pajak tersebut belum melakukan 

kewajiban perpajakannya. Kesimpulan dari penelitian ini adalah meskipun sudah 

ada upaya perbaikan, masih diperlukan Langkah yang lebih tegas dan berkelanjutan 

untuk meningkatkan efektivitas pemungutan pajak reklame di Kota Magelang. 

Kata kunci: Pajak Reklame, Kota Magelang, Pemungutan Pajak, 

Permasalahan, Upaya Optimalisasi 

  


