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LAMPIRAN
Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

Perkenalkan saya Yared Elifas Aristarkus Dopong, mahasiswa Universitas Katolik
Soegijapranata, Fakultas Hukum dan llmu Komunikasi, Program Studi llimu
Komunikasi Angkatan 2021. Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir dengan
judul “Pengaruh Destination Branding Melalui Media Sosial Instagram
@desawisatawayang Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan”, maka dari itu,
saya mohon kesediaan bapak/ibu/saudara/i untuk dapat meluangkan waktunya

untuk mengisi kuesioner di bawah ini.

Adapun Kriteria responden dalam penelitian ini, yaitu :
1. Dapat menggunakan perangkat teknologi untuk mengisi G-Form
2. Bersedia aktif terlibat dengan cara mengisi kuesioner

3. Pengikut akun Instagram @desawisatawayang dan telah berkunjung ke

Desa Wisata Wayang Sidowarno
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