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Program Studi Manajemen FEB UNIKA Soegijapranata 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kemasan dan 

Electronic Word of Mouth terhadap keputusan pembelian pada MixandMix. 

Penelitian ini menggunakan data primer dan kuesioner dalam mengumpulkan 

jawaban responden. Responden penelitian ini sebanyak 52 orang dengan syarat 

bahwa mereka pernah melakukan pembelian snack pada MixandMix melalui 

penjualan online. Teknik yang digunakan peneliti  adalah analisis regresi linear 

berganda, uji hipotesis parsial (uji t), uji hipotesis simultan (uji f), dan koefesien 

determinasi (𝑅2).  Penelitian ini menunjukkan bahwa kemasan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dan Electronic Word Of Mouth tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian snack MixandMix. 
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