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ABSTRAK

Produk pangan saat ini dilengkapi label yang berisi informasi terkait dengan
produk. Salah satu produk pangan yang mengalami perubahan (dahulu tidak
berlabel) adalah produk pangan beras kemasan. Label yang ada ditujukan untuk
memberikan informasi sehingga dapat mempermudah konsumen dalam membuat
keputusan pembelian.Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui apakah
terdapat pengaruh antara daya informatif label dalam keputusan pembelian
konsumen produk pangan beras kemasan.

Populasi penelitian ini adalah wanita yang mengambil keputusan dalam
membeli dan / atau mengkonsumsi produk pangan beras kemasan. Jumlah sampel
yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 96 orang konsumen yang berada di
supermarket (Hypermart Mall Paragon) kota Semarang.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, terdapat hubungan antara
daya informatif label pada keputusan pembelian konsumen produk pangan beras
kemasan. Hadirnya informasi yang lengkap pada produk beras mempermudah
seseorang dalam memilih produk yang tepat dan dapat berpengaruh pada keputusan
pembelian. Label kemasan beras yang lengkap dapat menggambarkan kualitas
beras sehingga mempermudah konsumen dalam membuat keputusan pembelian
produk pangan beras kemasan yang tepat sasaran.

Kata kunci : daya informatif label, keputusan pembelian, produk pangan beras
kemasan
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