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ABSTRAK 

 

 Starbucks Coffee merupakan gerai kopi yang berasal dari Amerika Serikat 

dan telah berkembang pesat sampai memasuki pasar di Indonesia. Starbucks 

Coffee melakukan strategi promosi yang aktif terutama pada media sosial.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi promosi melalui media sosial 

terhadap minat beli konsumen pada Starbucks Coffee Semarang. Populasi dan 

sampel yaitu diambil dari para konsumen sebanyak 96 responden. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan melakukan penyebaran kuesioner 

menggunakan skala Likert. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, 

menggunakan analisis statistik deskriptif, analisis statistik inferensial regresi linear 

berganda, Uji T, dan Uji F. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa adanya 

pengaruh antara strategi promosi melalui media sosial terhadap minat beli 

konsumen. 
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